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� � [摘 � 要] 作为西方批判学派的主要人物,鲍德里亚对现代消费社会进行了研究,并逐渐开始偏离马

克思主义的方法,发展出自己的一套消费社会的理论。他从物的消费进入符号消费的领域,建立了以符号

消费为主导的符号政治经济学体系,并从人们对�物�的消费行为中, 看到物或商品对人的本性的支配与异

化,看到了实际蕴涵的更深层的�符号�消费。文章分析鲍德里亚的理论转变,从而探求他的符号消费构建

的消费文化的本质。
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� � 第二次世界大战之后的法国学术思想界经历

了一个急剧变革的过程。尤其是进入 20 世纪 60

年代之后,现代化和高科技的发展,高速公路、高楼

大厦、购物中心以及电影、电视和报纸等大众传媒

在法国的迅速出现, 标志着法国已经进入了一个新

的消费社会。消费社会的新特征正在深刻地改变

法国人的日常生活, 急剧推动着社会变化, 催成新

型的社会秩序的形成。许多法国理论家把这种新

型的社会转型称之为�消费社会�、�技术社会�、�后
工业社会�或�后现代社会�等等。在这场急剧变革

的思想运动中, 鲍德里亚开始关注和研究新的消费

社会的特征。他从马克思主义和西方马克思主义

对商品和物的研究开始, 逐渐进入对现代消费社会

的研究,并逐渐开始偏离马克思主义的方法, 发展

出自己的一套消费社会的理论。他从物的消费进

入符号消费的领域, 建立了以符号消费为主导的符

号政治经济学体系, 并从人们对� 物�的消费行为

中,看到物或商品对人的本性的支配与异化, 看到

深层的�符号�消费。

一、从物的消费到符号消费

1968年出版的�物体系�是鲍德里亚的学术生

涯的第一部著作,从此他�对消费社会中客体、符号
以及符码提出了一系列激动人心的分析� [ 1] ( P144)。

鲍德里亚深受当时浓厚的后结构主义和结构主义

理论的影响。�物体系�的目标就是要建构一个日

常消费活动中的异化批判,中心是为了导出�物�向
符号的转变。这里的�物�主要指的是与商品有关

的、在人们的日常生活中和人经常打交道、和人发生

生活关系的物品, 如汽车、冰箱、洗衣机、电视和家具

等等。

虽然,鲍德里亚提到的�物�与传统的马克思主

义经常谈到的、对人产生支配并造成了人的异化等

意义上的�物�或商品没有太大区别, 但不同的是,

鲍德里亚对符号理论的运用是从新的角度去认识

消费主义的特征。他认为, 在消费体制的引导下,

人们对物品的符号性追求已经远远地超过了对物

品本身的功能性需求,传统的马克思主义生产和经
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济结构的研究应转向于由符号组成的文化研究层

面。鲍德里亚注重对物品本质的认识, 认为不能仅

仅对物进行功能性的分析,需要把物从功能性认识

中解放出来。�我们分析的对象不是只以功能决定
的物品,也不是为分析之便而进行分类之物, 而是

人类究竟透过何种程序和物产生关联, 以及由此而

来的人的行为及人际关系系统。� [ 2] ( P2)如此,鲍德

里亚就从日常生活中的�物�进入到了�人的行为及
人际关系系统�。这些批判理论的灵感追根溯源来

自其老师亨利�列菲弗尔对日常生活的批判形成的

可能性命题和罗兰�巴特的符号学[ 3] ( P143)。但鲍

德里亚发展出自己的一套有关物的理论,对物的消

费理论进行了研究。他看到了物、人、符号的关系,

从而引入了符号消费的概念。

传统马克思主义认为物之所以能被消费,不仅

是因为其具有交换价值, 更重要的是因为其具有功

能价值,也就是具有使用价值;而鲍德里亚则认为

消费不等于需要的满足。�消费不是被动的吸收和

占有,而是一种建立关系的主动模式。� [ 2] ( P222- 223)

他同时指出: �消费对象, 并非物质性的物品和产

品:它们只是需要和满足的对象��财富的数量和

需要的满足,皆不足以定义消费的概念: 它们只是

一种事先的必要条件。消费并不是一种物质性的

实践,也不是�丰产� 的现象学,它的定义,不在于我

们所消化的食物、不在于我们身上穿的衣服、不在

于我们使用的汽车、也不在于影像和信息的口腔或

视觉实质,而是在于, 把所有以上这些元素组织为

有表达意义的东西; 它是一个虚拟的全体, 其中所

有的物品和信息, 由这时开始,构成了��一种符
号的系统化操控活动。� [ 2] ( P222- 223)鲍德里亚又说:

�要成为消费的对象,物品必须成为符号,也就是外

在于一个它只作意义指涉的关系 � � � 因此它和这

个具体关系之间,存有的是一种任意偶然的和不一

致的关系,而它的合理一致性,也就是它的意义,来

自于它和所有其他的符号- 物之间,抽象而系统性

的关系。这时, 它便进行�个性化� , 或是进入系列

之中,等等;它被消费 � � � 但被消费的不是它的物
质性, 而是它的差异性���[ 2] ( P222- 223) �被消费的

东西, 永远不是物品,而是关系本身 � � � 它既被指

涉又是缺席,既被包括又被排除 � � � 在物品构成的
系列中,自我消费的是关系的理念, 而系列便是在

呈现它。�[ 2] ( P224)

在鲍德里亚的符号消费世界里,消费的前提是

物必须成为符号,符号体现了物品消费中的人际关

系以及差异性。而消费对象不能从任何具体的需

求之类的概念出发予以理解,而只能从不断变动的

符号象征关系中作出解释。这种变换不定的符号

象征体系具有一种永无止境的激发人们欲望的能

量。正是由于消费对象所具有的象征意义,使人们

对消费对象的使用价值的需求转换为�为欲望而欲

望�的需求,从而,过去意义上为满足需要的消费被

转变为为满足消费欲望的消费,亦即对欲望本身的

消费[ 4]。

二、符号价值与消费文化的形成

其实,早在 20世纪 40年代, 法兰克福学派的

霍克海默与阿多诺的�启蒙辩证法:哲学片断�就指

出,资本主义的生产方式, 特别是其中的广告和大

众通俗文化, 会使得�作为意义载体�的语言降格为
�失去质量的符号�。所谓的�失去质量的符号�, 就

是一些�本身已变的再也无法穿透的术语�,消费者

与他们接触的物品之间的关系,便成了一种完全被

动、不假思索地接受与被接受的关系[ 5]。鲍德里

亚认为,物的消费不是对物的占有和消耗, 而是指

向符号的消费。每一个物都具有自己的个性,体现

在物的非功能性的、使该物区别于其他同类物的特

点。而个性化的人作为消费的主体,就同物品的个

性之间建立了互动关系。这在他第一阶段的理论

著作中有详尽的阐述。�物体系��消费社会�和�关
于符号政治经济学的批判�构成鲍德里亚理论的第

一阶段。他把目光集中在后工业社会的消费层面,

在社会学描述和政治经济学分析的基础上,用索绪

尔的语言符号学予以整合,试图揭示当代社会的文

化特征。他认为,第二次世界大战后资本主义飞速

发展,已经进入一个新的时期, 需求和消费得到前

所未有的重视和强调,刺激消费、增加消费、指导消

费成了资本主义的中心任务。广告、包装、展销、时

尚、景观、旅游以及令人眼花缭乱的各种商品品牌,

构成一种�物品系统�, 亦即物品像符号一样, 其实

际的使用价值并不比它们在系统中相互之间的差

异意义更重要。商品获得了一种符号价值,在现代

广告的有力推动下, 借助于品牌,已经构成一个物

品- 符号系统。现在的产品或商品不单是具有特

定使用价值、因而具有交换价值的器物, 它们的品

牌上还刻写着丰富的社会意义,有时后者甚至更重

要。皮尔卡丹西服和金利来西服在品牌意义上的

不同远远大于它们在质地和实用功能上的不同, 甚

至用什么品牌的洗发水和在挂什么招牌的商店购

买同样品牌的洗发水,其重要性往往也超过洗发水
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本身。处于�系统�中的物品负载着风格、品味、财
富、成功、地位、权力等丰富的意义, 现在购买的与

其说是商品,不如说是品牌,被消费的与其说是物

品本身,不如说是物品在系统中的意义。这才是真

正的消费、纯粹的消费、未曾有过的消费。

鲍德里亚认为: � �原始的� 节日庆祝、封建领主

的挥霍消费或 19 世纪资产阶级的奢侈豪华, 这些

并不是消费。如果我们有理由用这个术语描述当

代社会,这并不是因为我们吃得更好, 或吸收更多

的形象和信息, 或有更多的用具和器具供我们使用

��消费既不是一种物质实践, 也不是一种�富

裕� 。它不能由我们所吃的食品、我们所穿的衣服、
我们所开的汽车来限定, 也不由可见可听的物质形

象和信息来限定,它存在于把所有这些作为表意物

质的组织之中 ��消费, 仅就其有意义这一点来

说, 是操纵符号的一种系统行为。� [ 6]我们就这样

走进了�消费社会�的新时代。这里的�消费�离开

了实物, 离开了生产, 离开了过去, 甚至离开了欲

望,成了一种折回自身、无限循环的运动,它的全部

功能就是操纵和保证物品- 符号系统的操作。按

照鲍德里亚的理解, 符号消费不仅仅是为了简单的

吃穿, 它其实是消费者的一种�自我实现�, 或是为
了体现�自我价值�的消费, 也包括�炫耀�因素在

内。如此, 消费不仅仅是物或商品的消耗或使用,

而且是为了�标新立异�、�与众不同�。按照这一新

的消费模式,必然导致一种新的消费文化的形成。

符号自身是有价值的,也就是鲍德里亚提到的符号

价值,这也是他构建的消费文化的核心。

在鲍德里亚看来,由于科学技术的发展和现代

社会生产力的提高, 现代资本主义社会已经是一个

产品过剩的消费社会。在这一社会中, 我们已经从

原来为物所役使转变为被符号所支配和困扰。现

代消费社会已经不仅仅是一个商品和物的世界,而

且已成为一个符号的世界、符号的王国, 如电视广

告、网络媒体等等都是符号的载体。一旦我们进入

符号价值消费的领域, 物的使用价值就被抛弃了,

物仅仅被当作能代表其社会地位和权力的符号来

消费。物和符号之间没有任何关系了, 符号价值堂

而皇之代替了物的使用价值和劳动价值。最典型

的例子是一件古董包含的劳动价值微乎其微,而它

的符号价值可能会达到一个�天文数字�。在鲍德

里亚的消费世界里, 符号象征系统拒绝任何整体意

义的存在, 基于拟像( simulation)的符号系统没有

某种意义赖以依存的确定性, 符号之间的相互关系

或编码规则则是支配人们消费欲望的唯一指涉结

构。�拟像不再是对一个领域的模拟,对一个指涉

性存在的模拟,或是对一种本质的模拟。它不需要

原物或实体,而是以模拟来产生真实:一种超真实

( hyperreal)。� [ 1] ( P150)鲍德里亚对消费文化的研究
逐渐放弃了原来那种生产者的比喻,对消费文化的

符号分析使他走向了取消主体性、消解任何基本意

义的极端。

三、对鲍德里亚符号消费的看法

鲍德里亚对消费文化研究的后现代主义符号

学观点, 为探讨后现代社会的新的支配方式与组织

形式提供了有益启发, 尤其在传媒、消费、时尚、休

闲等日常生活事件的符号意义中,看到了当代权力

与社会再生产的隐蔽机制。鲍德里亚的符号消费

思想可以溯源到索绪尔和巴特的符号理论。索绪

尔首先区分了语言与言语这两个范畴,认为语言符

号所具有的能指( signifer)和所指( signif ied)的功能

也必须处于此一关系结构中才能理解。鲍德里亚

深受巴特的符号学理论的影响,认为只有符号学才

能阐明社会和家庭生活中的指称、表象和符号系统

的重要性,才能对表象、语言、权力和社会现实之间

的关系加以重新考虑。鲍德里亚强调符号的能指

性,漠视或否定符号的所指, 具体表现就是否定作

为符号的物品的功能性和使用性,最终走入符号游

戏的王国。按照鲍德里亚的消费逻辑,消费及其人

的活动成了一种符号能指的游戏活动,而消费的内

容,即被消费物的功能性则离人们越来越远, 就像

一个人只看到一辆车所带来的地位和显示的权力,

而忽略了车的主要功能是给人的行驶带来方便。

20世纪 70年代中期以后,由于鲍德里亚符号

权力分析逐渐脱离了早期将消费的符号学与马克

思主义政治经济学相结合的尝试,从而表现出明显

的相对主义、虚无主义和形而上学倾向。但从物的

消费分析到符号的消费分析的转变,鲍德里亚从理

论上深刻揭示了现代资本主义社会的异化现象。

一方面, 人们每天都在报纸和电视媒体炮制和宣传

的�符号�里进行驯化,人们的精神完全被各种广告

的物品符号所麻醉。在大量广告符号的包围中, 普

通大众迷失于�失去质量的符号�,丧失自己的理性

观察力和判断力, 只一味地追求符号所带来的价

值, 人的主体性就会沦丧。另一方面, 我们也应该

看到,鲍德里亚的符号批判理论中的符号创造价值

是基于品牌的树立。品牌就是一个符号,它本身从

观念上包含着产品的附加值,从而(下转第 187页)
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传递和创造人类文明。大学的这一使命赋予了大

学保守的文化品格。大学有学术的自由和尊严,有

独立独行的精神, 在各种社会潮流中, 大学经常说

不。大学总是有一种镇定自若、自尊、自贵的精神,

就像湍流中的流速仪一样任凭水流变化,我自岿然

不动, 静静地行使自己的职能,测度着大世沧桑的

剧烈动荡和悄然变化。大学是创新的, 也是传统

的。大学的创新,大师们功不可没;大学的传统,大

师们同样功不可没。大师们在努力创新的同时,也

在捍卫着传统。

大学精神是大学文化历经十几年甚至上百年

的积淀,大学精神是在继承中创新,创新中发展,发

展中继承。在某种意义上说, 大学精神在更长的时

间里是继承,大学精神需要守护, 特别是需要学术

大师的守护,这是由形成学术大师特殊地位的原因

所决定的。学术大师不是自封的, 也不是哪一级组

织任命的,而是由学术大师们自身的学术成就所决

定的,是被大众所认可、同行所追随的, 学术大师的

称号除了学术大师自己以外, 谁也无法剥夺他们这

个称号,所以,他们最有资格说�不�。而大学精神

正是学术大师们自身倡导和实践的价值观,面对各

种各样对大学精神的挑战和责难,学术大师们必定

会说不,除非他们自己觉得要改变。所以,学术大

师是大学精神的守护者。
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(上接第 183页)就能提升产品的价值。如美国的

�麦当劳�不仅提供美国式的快餐, 同时人们还可以

享受不同的文化, 这就是一种符号价值和品牌效

益。从鲍德里亚的符号价值理论, 我们看到符号和

品牌与企业形象的关系,因此,鲍德里亚对消费社

会的符号价值研究, 对我们在当前的产品竞争中树

立自己的品牌意识, 还是有极大启发作用的。
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