
! " # ! 年年 $ ⽉月 上海海师范⼤大学学报(哲学社会科学版) %&’( ，! " # !

第) #卷第 )期 %*&+,-’ *. /0-,10-2 3*+4-’ 5,267+829(( :02’*8*;0( < /*=2-’ /=27,=78 >?292*,) @*’ A )#，3*A )

中图分类号: W$G#A E ⽂文献标识码: C ⽂文章编号: #"")DEFG)( !"#!) ")D"#!KD( "E)

多屏时代视频⼴广告的叙事转向

何平华
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摘 要: !" 世纪 K" 年年代以来媒介及信息技术领域内的⾰革命深刻地影响了了⼈人类⽂文明#
!# 世纪初，随着户外⼴广告对新技术的⼤大规模应⽤用，中国进⼊入⼀一个!多屏时代"，构成德波所谓的!景观⽂文明"$媒介⾰革命令中国电视⼴广告和其他视频⼴广告的发展成为!碎⽚片化"⽂文化的典型表
征#它表现为:时间的瓦解和空间的拼贴;在叙事美学的嬗变上经历了了由现代性时期以⽂文本叙
事为特征的!时间中⼼心观"到后现代时期以话语叙事为特征的!空间中⼼心观"的转向，由故事性
叙事向结构性叙事转向#符号属性和叙事美学的变化，直接影响媒介阐释及接受#
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!在现代⽣生产条件⽆无所不不在的社会，⽣生活本
身展现为景观 ( 8;7=9-=’78) 的庞⼤大堆聚#直接存
在的⼀一切全都转化为⼀一个表象%!"景观不不是影像
的聚积，⽽而是以影像为中介的⼈人们之间的社会关

系%!"从整体上理理解景观，它不不仅是占统治地位
的⽣生产⽅方式的结果，也是其⽬目标#景观不不是附加
于现实世界的⽆无关紧要的装饰或补充，它是现实

社会⾮非现实的核⼼心#在其全部特有的形式###新
闻$宣传$⼴广告$娱乐表演中，景观成为主导性的⽣生
活模式%!［#］( :G L ))这是当代法国著名思想家居伊&德波在 !" 世纪 F" 年年代经典著作’景观社会(
中的表述#其后，后现代主义!⼤大祭司"的鲍德⾥里里
亚，依循德波的!景观存在"理理论逻辑，发展了了系
统的!符号批判"理理论#今天，后现代思想研究学
者已把视觉⽂文化视为后现代主义思潮的典型

表征#
#KF" 年年代的⻄西⽅方⻢马克思主义学者德波将!景

观"视为资本主义新的发展阶段的社会意识呈
现，尽管其批判视⻆角基于鲜明的意识形态性，但他

对⻄西⽅方现代⽂文明的发展和历史进程的现代性描述

却是敏敏锐$深⼊入⽽而客观的#今天的!景观⽂文明"已
经远超德波时代，这⼀一趋势不不仅仅表现在⻄西⽅方发

达国家，融⼊入世界仅 G" 多年年的中国⼤大有赶超并将!景观⽂文明"推向巅峰之势#!"#" 年年的上海海世博
会，可谓当代世界影像体验与视觉艺术的华丽盛

宴，全息影像$)X影院$环幕影院$数字互动，全球
顶级视频和影像技术被淋淋漓尽致地展现#屏幕艺
术不不仅给普通的中国观众带来⽆无⽐比震撼的视觉造

型语⾔言形式体验，更更激发了了视频制作者$创作者的
创意观念和叙事美学的⽆无尽想像#担任上海海世博
会主题馆!城市⽣生命馆"环幕电影’城市⼴广场(总
导演的苏夏在谈到此篇创作时曾说:"作为’城市
⼴广场(的创作者，我们⼒力力图寻找适合环幕的叙事
⽅方法和技巧#独特的题材$空间$技术要求和独特
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的观影⽅方式决定了了叙事⼿手法必须符合环幕特点，

要有多⽅方位的空间$时间概念%!［!］，学者的研究
意识促成了了苏夏对现代视频技术给叙事美学带来

巨变的深深思考#
苏夏对媒介叙事变化的⾃自觉意识，在国内并

不不是第⼀一次#!""$ 年年，⼴广东平成⼴广告董事⻓长$⼴广
告业界较具学者视野的吴晓波⾸首次著⽂文指出:!我们现在处在⼀一个所谓的+屏时代%⾥里里⾯面，⼿手机
屏$电脑屏$楼宇屏$电视屏等等，在这个时代⾥里里去
进⾏行行影视⼴广告的策划创意执⾏行行，⼀一定会产⽣生新的

约束和新的规律律%!［G］他接着从!时间性扩展"和!空间性约束"两个层⾯面将多屏对影视⼴广告创作
产⽣生的影响作了了具体阐释#［G］!""E 年年元⽉月，中国
⼴广告杂志社举办的!!""E:多屏化时代传播"⼴广告
主题论坛则⾸首次提出!多屏化时代"概念，与会学
者和专家对此展开了了多层次的话题探讨#从!读
图时代"转向今天的!读屏时代!，尽管有来⾃自⼴广
告业界和学界的少数精英敏敏锐地预测到了了数字视

频技术给未来⼴广告传播模式和叙事美学带来的深

刻嬗变，但时⾄至今⽇日，因视频⼴广告发展带来的叙事

美学的转向，尚未得到国内学界的深度理理论回应#
从电影到电视，从电影美学到电视美学的发展，尽

管荧屏叙事理理论早已成熟，但 !# 世纪以来，中国
⼴广告数字视频技术⼤大规模的发展和应⽤用，其对⺠民

众⽣生活和观念造成的影响，不不仅逾越了了传统视频

媒介电影和电视，其规模和速度亦⾮非今⽇日⻄西⽅方发

达国家可⽐比#⼴广告视频叙事美学转向研究，不不仅
为当下⼴广告业界的叙事探索提供理理论参照，也为

媒体融合时代叙事美学的建构以及国家的现代化

及其观念的发⽣生提供观察视点#
⼀一$时间的瓦解与空间的拼贴

时空作为⼀一种哲学史$思想⽂文化史概念⼀一直
是重要的学术话题，尤其在近代以来，它们是标志

哲学现代转向的独特范畴#在传播媒介⽂文化及批
评研究领域，!" 世纪中期以来，媒介及其时空关
系也逐渐成为众多研究者的兴趣所在#法兰克福
学派基于社会批判⻆角度看待媒介及其⽂文化⼯工业;

多伦多学派(媒介环境学派) 以⽂文化建构的态度，

试图阐释媒介对⽂文明的影响#开创!媒介决定
论"先河的多伦多学派的先驱哈罗德&伊尼斯，

在 #KH" 年年代接连有两本传播学经典著作问世，即’传播的偏向(和’帝国与传播’，其⽴立论基础就是
以时间和空间为尺度，将媒介分为时间媒介和空

间媒介#他说:"时间观念和空间观念，反映了了媒
介对⽂文明的重要意义#倚重时间的媒介，其性质
耐久，⽺羊⽪皮纸$黏⼟土和⽯石头即为其例例#这些笨重的
材料料适合建筑和雕塑#倚重空间的媒介，耐久性
⽐比较逊⾊色，质地却⽐比较轻#后者更更适合⼴广袤地区
的治理理和贸易易%!［)］( :H)时间媒介倚重视觉和⼝口头
传统，如汉字$书籍;空间媒介倚重听觉和书⾯面传
统，如拼⾳音⽂文字$电报$⼴广播#在每⼀一个历史时期，
因传播媒介的偏向，产⽣生了了不不同类型的⽂文明#他
尤其推崇希腊⼝口头传统，不不满帝国时代的机械性

传播，因为!⼝口头传统蕴含的是精神，⽂文字和印刷
的固有属性却是追求物质!%［H］( :#"H)

尽管今天媒介技术的发展和媒介环境的复杂

不不是昔⽇日多伦多学派时代可⽐比，但媒介带来的时

空变化和新⽂文化的⽣生成，正在印证伊尼斯和⻨麦克

卢汉们的预⾔言%"碎⽚片化!( W+-147,9-92*,)这⼀一意
象性修辞，正成为当下各类⼈人⽂文学者的时髦辞令，

真实地反映了了⼀一种媒介⽂文明和⽂文化趋势#伊尼斯
的媒介分类和媒介⽂文明观也许有值得商榷之处，

但却开启了了我们的思考⽅方向#中国电视⼴广告和其
他视频⼴广告的发展趋势正在成为!碎⽚片化"⽂文化
的典型表征，在时空观上表现为时间的瓦解和空

间的拼贴，⽽而传播属性改变的动⼒力力因素⾸首先来⾃自

于媒介技术的⾰革命#
以数字技术为基础的视⾳音频技术$微电⼦子技

术$移动通讯技术$计算机及⽹网络技术，是 !" 世纪
K" 年年代以来媒介及信息技术领域内最具影响的
技术⾰革命，对今天的⼈人类社会及其⽂文明的影响⽆无

可估量量##KE" 年年代以来，随着中国逐步加快融⼊入
世界的步伐，信息技术也被积极引进并得到⼴广泛

应⽤用#对于普通的中国⼈人⽽而⾔言，这场技术⾰革命的
先声⾸首先是由 #KE" 年年代初家⽤用电视机和家⽤用收
录机的普及发起; !" 世纪 E" 年年代末 K" 年年代初，
标志着移动通讯技术的呼机$⼿手机相继⾯面世; #KK"
年年代中后期，电脑及⽹网络开始进⼊入寻常百姓家; !#
世纪以来，O:Q@ ( 交互式⽹网络电视)(Gc ( 第三代
移动通讯技术)(宽频(⾼高速传输技术)(G ⽹网融合
(指电信⽹网$计算机⽹网和有线电视⽹网的业务融
合)(GX(三维⽴立体视频技术)(智能电视(融合通
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讯技术$互联⽹网技术) 则标志着信息技术之间的
全⾯面融合和向纵深发展#上述技术的应⽤用终端⽆无
⼀一例例外，其界⾯面最终均以屏幕的形式呈现并作⽤用

于受众，纷繁多样的屏幕矩阵$屏幕功能$传输特
性以及由此⽣生成⽂文化特点，形成了了吴晓波所谓的!屏时代!%!屏时代"的标志性事件来⾃自于⼴广告业界对
数字视频技术的⼴广泛商业应⽤用#!""G 年年 # ⽉月 #
⽇日，上海海东⽅方明珠移动电视集团在国内⾸首次在公

交⻋车上播放移动电视并投放商业⼴广告#这⼀一传播
事件的深远意义在于:对观众⽽而⾔言，昔⽇日熟悉的家

庭内电视屏幕被搬到了了外⾯面的公交⻋车上，晚上准

$ 点的新闻联播，甚⾄至上海海当⽇日的新闻和即时消
息也能在公交⻋车上随时看到，曾经的电视!时间
神话"开始让位于全新的空间#接着，在出租⻋车
上⼜又能发现这块⼩小⼩小的屏幕#⽽而在更更⼴广范围内确
⽴立屏幕空间观念的，分众传媒功不不可没#在获得
国外巨额⻛风险投资并在纳斯达克股市募聚天量量资

本后，分众传媒攻城掠地，建⽴立了了由楼宇视频联播

⽹网$卖场联播⽹网$医药联播⽹网$领袖⼈人⼠士联播⽹网$商
旅⼈人⼠士联播⽹网$时尚⼈人⼠士联播⽹网组成的!⽣生活圈
媒体群!，拥有分众专利利技术的 T>X 液晶显示屏
覆盖了了中国⼤大中型城市的楼宇$超市$医院$酒店$
宾馆$机场$⾼高尔夫俱乐部及会所，分众传媒成为
中国户内外最⼤大控股⼴广告传媒公司#分众传媒的
创始⼈人江南春在讨论!多屏化数字整合传播"主
题时，论及数字化媒体带来的优势之⼀一是，"它打
破了了时空的界限，电视⼴广告原来我们认为只能在

晚上，只能在家⾥里里，现在随着数字技术和传输技术

的改变，电视⼴广告可以在⻢马路路上，可以在电梯旁，

可以在⼿手机中，也可以出现在因特⽹网当中，时空概

念被模糊了了，⽽而不不是被界定在哪⼀一个特定的时空

当中，这样创造了了⼴广告和消费者更更多的接触

点!%［F］他⼜又说: "数位化技术的改变对媒体业的
改变⼀一直是⾮非常明显的#如果说 !""G 年年开始分
众做的改⾰革是以空间为代表的改⾰革，我相信在未

来的改⾰革是以技术推动为过程的改⾰革**!［F］在
前⼀一段话中江南春以业者的敏敏锐观察到新技术的

变⾰革改变了了传统的媒介时空观，在后⼀一段话中则

更更明确地指出了了分众的探索就是⼀一种以空间改⾰革

为⽬目标的媒介实践，其背后的动⼒力力则来⾃自于技术

的推动#在分众传媒带动下的中国户外⼴广告的⻜飞

速发展，使以视频⽂文化为基础的空间⽂文化迅速成

为中国后现代景观⽂文化的象征，也动摇了了 !" 世纪
中期⾄至 #KK" 年年代初，以中央电视台⼴广告!标王"
为特征的电视⼴广告!时间本位观!%诚如吴晓波
所谓:"在我们整个⽣生活过程⾥里里⾯面⼀一天可以接触
多少屏，这些屏已经让中国整个传媒⼴广告的时间

和空间发⽣生了了变化，我们⼤大家可以想像 #H 年年前的
电视⼴广告可以拍到 F" 秒，最后是 G" 秒，接着是
#H 秒，到最后每年年在中央电视台竞争的就是那个
H 秒的⼴广告，只不不过这⼏几年年稍稍地缓冲了了⼀一下，变
成了了 $A H 秒%!［F］

不不仅户外⼴广告视屏$移动视屏成为传统电视
媒介的⾼高调挑战者，#KK" 年年代中后期开始普及的
⽹网络媒介也早已开始向以电视为主体的传统媒介

的!时间阵地"打起!潜伏战!%近年年来⼿手机视频
也加⼊入到了了这场战⽃斗⾏行行列列#学者刘德寰等所撰’⽹网络在时间维度上对传统媒介提出挑战’，基于
媒介时间置换( 9247 ?28;’-=747,9)理理论，采⽤用定量量
研究法，得出结论:"从所有因⼦子对于⽹网络使⽤用时
间超越传统媒介使⽤用时间可能性的影响情况来

看，⽹网络媒介取代传统媒介，或者说动摇传统媒介

的主导地位的进程呈现出了了与⽹网络时代崛起初期

不不同的特征%!［$］刘⽂文阐释的视点是⽹网络媒介因
其技术特性$时间使⽤用的⾃自由性，突破了了传统媒体
时间使⽤用的限制性，从⽽而对后者造成挑战#尽管
该⽂文章没有提出空间概念，但为我们提供了了另⼀一

种解释思路路: 赛博空间 ( N(R7+8;-=7) 才是挑战传
统媒介时间的真正!战⼠士!%正如荷兰学者约斯&德&穆尔所谓:"赛博空间是主导空间，尽管往
往不不为⼈人们注意，但它却从内部改变了了我们的⽂文

化%!［E］( :#))⽹网络作为⼀一种空间媒体，不不仅仅是穆
尔的看法，也已成为世界⼤大部分⽹网络学者的共识#
此处的空间不不仅指其终端屏幕的物理理界⾯面，更更指

它的数字虚拟世界#
中国 !" 世纪 K" 年年代末 !# 世纪初以来，以⼴广

告视频发展为代表的媒介传播属性的空间转向，

其!空间性"主要是媒介话语叙事的空间含义，⽽而
⾮非伊尼斯的!空间媒介"分类概念#电视⼴广告以
及今天的数字视频⼴广告的时空观，在电影美学理理

论嬗变史上，同样经历过现代性时期以⽂文本叙事

为特征的!时间中⼼心观"到后现代时期以话语叙
事为特征的!空间中⼼心观"的转变#媒介传播属
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性的空间转向，直接导致媒介的符号属性和叙事

美学的变化，也波及媒介阐释及接受属性的改变#
⼆二$符号的视觉化与景观叙事

视觉符号及其传播与叙事是⼀一个古⽼老老的符号

学$传播学与艺术学的命题，但符号的视觉化却是
!" 世纪以来世界⽂文化的⼀一种发展趋势#这⼀一趋
势肇始于 #K 世纪中叶产⽣生的摄影与电影技术，尤
其是电影技术的⼯工业化和 !" 世纪中期电视技术
的⽇日常应⽤用#在⻄西⽅方，关于视觉⽂文化的研究既有
来⾃自于造型美学及视觉⼼心理理学领域，涉及绘画$建
筑$雕塑$电影$电视艺术等⽅方⾯面的建构主义理理论，
也有来⾃自于⽂文化批判领域，如瓦尔特&本雅明$罗
兰&巴特$⽶米歇尔&福柯$居伊&德波$吉尔&德
勒勒兹等后现代学者关于视觉性的意识形态化

批判#
中国⽂文化领域进⼊入视觉符号的⾃自觉时期，显

然是中国融⼊入全球政治⽂文化体系的改⾰革开放的三

⼗十年年间#第五代电影导演的崛起，成为影像造型
语⾔言本体论和视觉符号⾃自觉性的标志事件#陈凯
歌的’⻩黄⼟土地(和张艺谋的’红⾼高粱(相继以浮雕
式的影像语⾔言和⻛风格化的造型震撼了了 #KE" 年年代
的中国影坛，宣告了了以情节美学为取向的!第四
代"电影的终结以及第五代电影美学的新⽣生#学
者周宪在他的’视觉⽂文化的转向(⼀一书中辟专章!从叙事电影到奇观电影!，以张艺谋的电影’英
雄(为例例，论及当代中国的⽂文化变化趋势: "在我
看来，从叙事电影到奇观电影的转变，从⼩小处说是

电影⾃自身发展的趋势，从⼤大处说，乃是+视觉转
向%或+图像转向%的某种表征%!［K］( :!H))!这⼀一转
变不不只是电影范式的变化，同时也是电影观念，甚

⾄至是⽂文化逻辑上值得深究的变化%!［K］( :!F))视觉性
⾃自觉不不仅仅来⾃自于电影领域，#KK" 年年代中期以
来，图书出版和新闻报业也开始了了令⼈人瞩⽬目的!视觉转向!%⼭山东画报出版社是将中国出版业
带⼊入!读图时代"的始作俑者，其’⽼老老照⽚片(系列列图
书在当时的图书市场上带动了了⼀一股书籍的!图
⽂文"化热潮，造成后来甚⾄至是⼀一些经典哲学及⽂文
化类著作也难逃!被图像化"的命运#⽽而报纸上
的照⽚片也开始成为版⾯面的主⻆角，⼤大有取代⽂文字成

为新闻叙事的主要符号之势%&中国⻘青年年报(和

各地市的⻘青年年报成为报业图像叙事⾰革命最活跃的

代表，⽽而今天⼴广州的’周末画报(和上海海的’外滩
画报(则成为图像叙事的典范⽂文本#

⼴广告符号的视觉化尽管在这场媒体视觉性⾃自

觉⾰革命阶段没有像电影业和出版业来得这么早，

并未适时得到理理论的回应，但它在 !# 世纪初的迅
猛发展以及近距离深度影响⼈人们的⽣生活，却是前

者⽆无法⽐比拟的，从⽽而确⽴立了了⼀一个!屏时代"观念#
回顾⼀一下中国⼴广告!视频化"和!视屏化"之路路会
发现，这既是⼀一个寻找外在技术推动的历史，也是

⼀一个⼴广告美学⾃自身内在演化的历程#从技术的推
动来看，!" 世纪上半叶，有!东⽅方巴黎"之称的上
海海，就是⼀一个应⽤用国际⼴广告新技术的试验场#从
路路牌⼴广告到⻋车身⼴广告，从⼴广播⼴广告到霓虹灯⼴广告，

从电话⼴广告到⻜飞艇⼴广告，从轮船⼴广告到⻜飞机⼴广告，

上海海⼴广告⼏几乎代表了了中国现代⼴广告发展史的前半

部#即使是建国以后，⾃自 #KF" 年年代⾄至 #K$" 年年代
末，政治意识形态逐步主宰社会进程的阶段，政治

宣传⼴广告也从未放弃过对新技术的积极利利⽤用，⼴广

播⼴广告和电影⼴广告在其时的意识形态宣传上可谓

登峰造极##KE" 年年代以后，进⼊入到⼀一个电视⼴广告
主宰的时代，堪为第⼀一个以电⼦子传输⽅方式为基础

的视频⼴广告时代#今天，则处于⼀一种多种视频传
输⽅方式共存的局⾯面#电视美学的内在要求在这
G" 年年内推动了了屏幕的尺⼨寸⼤大⼩小和性质发⽣生⽆无数
的变化#电视的屏幕从⿊黑⽩白到彩⾊色显像，从模拟
技术到数字技术，从 NdQ球⾯面显像管到直⻆角平⾯面
显像管，从隔⾏行行扫⾯面到逐⾏行行扫描，从 TNX到 T>X，
从⼆二维技术到三维技术，从标清到⾼高清#屏幕尺
⼨寸则从 #) 英⼨寸到 F" 英⼨寸，甚⾄至更更⼤大#尺⼨寸的超
⼤大倾向，如上述世博会沙特馆的环幕#也有超⼩小
倾向，⼿手机屏幕即是#符号的!视觉化"不不仅仅指
⼴广告媒介终端界⾯面的屏幕化$影像化，也包含传统
语⾔言的视觉化，如声⾳音的字幕化$⽂文字的图形化#
由于!屏时代"传播语境的公共化，⼤大部分⼴广告视
频传播终端的声⾳音符号必须弱化，甚⾄至取消，以考

虑公共道德与⽂文明的要求#我们今天所⻅见到的户
外街道视频⼴广告$楼宇视频⼴广告$⻋车载视频⼴广告，
⼤大都屏蔽了了声⾳音符号，有些声⾳音语⾔言则以字幕的

形式呈现#⽽而有些视频⼴广告尽管以⽂文字为符号传
播主体，但⼤大都摒弃了了户外墙体⼴广告以书法为重

的传统特点，更更加注重⽂文本的叙事倾向以及⽂文字
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的美术化和图形化，以适应复杂的公共环境和现

代受众#
笔者把这种!碎⽚片化"传播属性和!视觉化"

符号属性导致的叙事转向称之为!景观叙事!%
换⾔言之，这是⼀一种基于!空间中⼼心观!(具有明显
后现代思想特质的叙事逻辑及取向，也典型地反

映了了中国在全球化进程中观念领域发⽣生的不不可避

免的渐变#这⼀一嬗变来⾃自于各个艺术领域，电影
艺术领域尤甚，电影美学理理论和批评已给予了了⾜足

够的关注#⻄西⽅方电影，⽆无论是欧洲所谓的!作者
电影!，还是畅⾏行行全球的好莱坞电影，⾃自 !" 世纪
后半叶⾄至今，从未停⽌止对!空间电影!("奇观电
影"的探索之路路#近数年年来，好莱坞掀起全球⻛风
暴暴的⼏几部⼤大⽚片，如’泰坦尼克号’(&拯救⼤大兵瑞
恩’(&侏罗纪公园’(&哈利利&波特’(&阿凡达’(’盗梦空间’，⽆无不不是将电影的影像!奇观"⻛风格发
挥到极致#中国第五代电影导演翘楚的张艺谋和
陈凯歌导演⻛风格的转变，正是呼应了了这⼀一世界电

影美学变化的潮流#张艺谋的’活着(和陈凯歌
的’霸王别姬(代表了了他们早期叙事电影的巅峰，!故事性"和!典型⼈人物性格"塑造成为叙事电影
的指证;⽽而’英雄(和’⽆无极(则成为他们后期奇观
电影的代表#周宪将这种转变的⽂文化叙事逻辑概
括为:⼀一是!电影本身有⼀一个从话语中⼼心范式向
图像中⼼心范式的转变!;⼆二是!电影本身的时间深
度模式向空间平⾯面模式的转变!;三是!理理性⽂文化
向快感⽂文化的转变!%［K］( :!F) L !FF)周宪的论述从⼀一

个⻆角度为我们审视视频⼴广告的叙事转向提供了了思

考维度，即电影符号变化维度$电影叙事变化维度
和电影阐释变化维度#

中国视频⼴广告叙事美学的发展轨迹基本保持

了了与电影美学发展相似的阶段，只是阶段性特征

呈现的时间有⼀一个先后顺序#故事性$情节性⼴广
告在 !" 世纪后半期世界电视⼴广告的起步和发展
时期，深受电影美学!时间中⼼心观"的直接影响，
成为电视⼴广告叙事的主流美学#美国电视⼴广告发
展史上那些脍炙炙⼈人⼝口的经典之作都是故事型⼴广

告，如伯恩巴克为甲壳⾍虫汽⻋车制作的!送葬⻋车
队!(为约翰逊总统竞选制作的!雏菊!，苹果公司
的!#KE)"等#创⽴立于 !" 世纪 H" 年年代的法国戛纳
⼴广告奖$美国纽约⼴广告奖以及 #KE" 年年代的伦敦国
际⼴广告奖的获奖⼴广告影⽚片，⼤大部分是故事型⼴广告#

受国际影视⼴广告美学思潮影响，从 #KE" 年年代
起步的中国影视⼴广告亦步亦趋，也汇⼊入到这种叙

事⻛风格和创意美学中，在历届中国⼴广告节影视⼴广

告作品奖上，劲吹这股叙事之⻛风#如第⼆二届获奖
电视⼴广告作品⼴广东!强⼒力力荔枝饮料料"展示了了⼀一个
在历史上⼴广为⼈人知的杨贵妃吃荔枝的故事;第四

届的!孔府家酒"展示了了⼀一个海海外⾚赤⼦子归家的场
景;第五届的!奥妮洗发⽔水"叙述了了⼀一对⻘青年年男⼥女女
历经沧桑$百年年好合的故事; 第六届的!百威啤
酒"叙述了了蚂蚁打劫的故事; 第七届的!索易易⽹网"
描画了了⼀一个猫$狗$⿏鼠通过⽹网络⽽而寻找的故事;第
⼋八届的!百事可乐"设计了了⼀一个⼈人猿⽃斗智的场景，!OBM药店篇"则叙述了了药店为患者提供服务的
故事;第九届的!安莉芳"呈现了了⼀一段美⼥女女!击倒"
⼀一⼤大批男性的场景;第⼗十届的!佳洁⼠士⽛牙膏"描写
了了画廊保安受⽛牙⻮齿光芒困扰的画⾯面#如果说⼴广告
奖只是在观念层⾯面上反映了了中国 #KE" 年年代⾄至
#KK" 年年代末影视⼴广告的叙事取向，那么⼴广告产业
中那些⾄至今为⼈人称道的经典叙事⼴广告则成为成就

中国许多⺠民族品牌神话的功⾂臣#如!南⽅方⿊黑芝麻
糊"之于⼴广⻄西⿊黑五类⻝⾷食品集团，"孔府家酒"之于
⼭山东曲⾩阜孔府家酒业公司，"奥妮洗发⽔水"之于
重庆奥妮化妆品公司，"海海王银得菲"之于深圳海海
王药业，"步步⾼高⽆无绳电话"之于⼴广东步步⾼高电⼦子
⼯工业公司，"农夫⼭山泉有点甜"之于浙江千岛湖养
⽣生堂有限公司#显然，中国影视⼴广告叙事美学发
展时期的形式特点，既反映了了其与社会⼯工业化$现
代化发展的特殊阶段相适应的⼀一⾯面，同时也成为

观照⽂文化全球化浪潮的⼀一个窗⼝口%"故事诉求
法"典型地反映了了传统⻄西⽅方⼴广告创意法则#有!⼴广告教皇"之称的⼤大卫&奥格威便便极⼒力力推荐这
种创作⽅方法，其经典之作哈撒⻙韦衬衫⼴广告，给代⾔言

⼈人戴上⼀一副眼罩，即是代表#［#"］
如果说符号的视觉性仅仅是影视⼴广告叙事转

向的外在显性特征，那么从叙事的故事性诉求向

结构性诉求的转变，从抒情化修辞向议论化修辞

的转变，换⾔言之，从时间叙事向空间叙事的转向，

则是⼴广告叙事直接应对来⾃自于媒介技术环境的巨

变和更更深层次的后现代⽂文化思潮影响的内在

呈现#
实际上，今天许多⼴广告理理论批评家认为，影视

⼴广告的叙事转向在 !" 世纪 E" 年年代已现端倪，其
GG#
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来源就是盛⾏行行于当时美国的 MQ@( M&82= Q7’762D
82*,)节⽬目#这个最初由美国电视⽹网以推销歌⼿手
唱⽚片$播放⾳音乐录影带为⽬目的的节⽬目，后来变成⼀一
个极⼤大地影响全球流⾏行行⽂文化，具有鲜明⻛风格的电

视节⽬目形态%"MQ@的影像结构典型体现了了拼贴
式$互⽂文式的碎⽚片美学，其画⾯面短促$快速剪辑$节
奏明快，⾳音乐贯彻始终%!［##］( :!GH)后现代⽂文化批评
家如詹姆逊等⼈人就对以 MQ@ 为代表的美国 #KE"
年年代流⾏行行的录像艺术进⾏行行了了深⼊入解读和⼴广泛研

究#詹姆逊在其’后现代主义与录像⽂文本(⼀一书
中认为，先锋录像艺术!以⾰革命性⽅方式抛弃虚构
时间的结果是⼀一种没有边界的艺术!%［#!］( :!HE) 他
指出其⽂文本特征!那样的特点以+逃逸中的碎⽚片%
的形式呈现出来，作为⼀一种纯粹$空洞洞的延续，⽽而
不不是终⽌止时间经验$然后对其重塑的现代主义的+作品)!%［#!］( :!HK)詹姆逊的意思是:先锋录像区别
于传统影视艺术中的假定的线性的时间观，通过

独特的!碎⽚片"式叙事⽅方式，通过空间的表达⽅方
式，直接体验时间与存在，从⽽而区别于现代作品及

其现代性体现#另⼀一位专⻔门研究 MQ@ 的学者卡
普兰认为:"在后现代主义摇滚⾳音乐电视中，⽂文本
的每个元素都⾯面临其他元素的竞争:叙事⾯面临拼

凑作品的竞争;表示意义的⾏行行为受到不不规则的形

象的竞争;⽂文本被平⾯面化，创造出⼆二维效果，拒绝

给观众在电影世界之内的明确地位%!［#!］( :!HG) 卡
普兰更更具体地分析了了 MQ@ 后现代叙事特征#在
此后的时间⾥里里，MQ@迅速影响了了电视⼴广告创意与
制作，MQ@式⼴广告⻛风⾏行行全球，成为故事性叙事⼴广
告之外最重要的⼴广告类型和⻛风格#浙江娃哈哈集
团成⽴立以来，其众多产品的⼴广告传播⻛风格⼀一直是

使⽤用知名流⾏行行歌星加⼴广告流⾏行行歌曲的⽅方式#从早
期⽤用动画⽅方式加改编的娃哈哈⼴广告歌曲，到歌星

景岗⼭山的!我的眼⾥里里只有你!(⽑毛宁的!⼼心中只有
你!(王⼒力力宏的!爱你等于爱⾃自⼰己!，娃哈哈以独树
⼀一帜的声⾳音符号为其品牌识别形象，以 MQ@式视
听语⾔言为其叙事和剪辑逻辑，成为国内⺠民众最具

认知度的品牌之⼀一#
早期 MQ@碎⽚片化叙事仍然基于传统电视媒

介技术之上，从叙事美学内部发起了了⼀一场对古典

线性时间叙事传统的挑战，今天以结构为美学导

向的叙事转变则根植于⾰革命性的媒介数字技术的

发明$多维的传播环境以及受众地位的巨⼤大变异#

尤其是互联⽹网技术，它使媒介叙事界⾯面从单⼀一窗

⼝口突破为多维窗⼝口，由单⼀一⽂文本跃升为!超⽂文本
( 0(;7+97Z9)!，挣脱时间的⼀一维性束缚，变成空间
的多维开放性#互联⽹网成为⼀一个真正意义上的空
间媒介，这就是为什什么⼤大部分⻄西⽅方⽹网络学者多从

空间概念上去理理解⽹网络及其⽂文化特征，并把⽹网络

世界中由知识和信息构成的虚拟现实称之为赛博

空间#笔者所谓!结构性诉求"中的!结构"⼀一词
既区别于传统叙事理理论中与!情节"概念相对的
结构(指对情节的安排与设计) ，也不不同于结构主

义叙事学中的结构( 指叙事的认知系统$原型与
模式) ，⽽而是指⼴广告视频⽂文本的叙事⽅方法和叙事

策略略#具体⽽而⾔言，指的是影像画⾯面$场景$段落的
演进⽅方式以及接续和安排逻辑(也区别于剪辑技

术概念) ，是话语符号的架构倾向，类似于情节在

传统叙事学中的地位和作⽤用#质⾔言之，"结构式"
即!拼贴式!("组合式!，是 MQ@ 的影像构造逻辑
和美学#同时我们还要区别基于语⾔言学视阈下的
影视⼴广告符号语⾔言的结构特点###笔者曾专⽂文阐
述过的结构的!逻辑构成法!%［##］(第⼀一章) 这⼀一点美
国宾夕法尼亚⼤大学传播学院教授保罗&梅梅萨⾥里里有
过相似的论点，他说:"与电影和⾮非纪实电视节⽬目
形成对⽐比的是，⼴广告的结构往往完全是⾮非情节式

的#虽然电视⼴广告能够也确实在讲故事，例例如在
⼀一些短剧中，使⽤用某⼀一产品帮助消费者解决某⼀一

问题，或实现了了某⼀一⽬目标，但⼤大部分的⼴广告都纯粹

构思为⼀一个论点( 例例如，两种产品或两位候选⼈人

之间的⽐比较，产品或候选⼈人与某种优秀品质或令

⼈人钦佩的⼈人物之间的类⽐比) ，⽽而并没有叙事的故

事情节%!［#G］( :#$H)影视⼴广告作为⼀一种独特的商业
视频⽂文本，其语⾔言本质对叙事和传播产⽣生直接

影响#
借⽤用电影史上的蒙太奇发展理理论，笔者把视

频⼴广告叙事转向前期的美学称为⼴广告的!叙事蒙
太奇"阶段，转向后期亦即当下视频⼴广告的叙事
阶段及其特征称之为!表现蒙太奇"阶段%"结构
性诉求"特点和!表现蒙太奇"有着惊⼈人的美学相
似性，那就是影像的对列列以及由此形成的概括功

能和联想意义#对此，梅梅萨⾥里里有过系统的阐述，他
把蒙太奇作为影视⼴广告进⾏行行视觉说服时使⽤用的⼀一

种独特修辞⼿手段看待，并分为因果联系$对⽐比$类
⽐比和概括四⼤大类，⽽而概括式⼴广告得到更更为⼴广泛的
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应⽤用#他⼜又认为这四种视觉论证⽅方式本质上为两
类，后三种实为⼀一种类型#［#G］(第五章)梅梅萨⾥里里的分类
实质上依然基于蒙太奇的两种类型，"因果联系"
倾向于!叙事蒙太奇!，后三种当属!表现蒙太
奇!，MQ@⼴广告则属典型的!概括式表现蒙太奇!%

在中国，户外⼴广告业的实践者在各类视频⼴广

告媒介经营者中最早最⾃自觉提出媒介技术的变化

和⼴广告叙事⽅方式转向，这不不仅在于户外⼴广告实践

者对媒介新技术⼤大规模的引进和应⽤用，也在于独

特⽽而⼜又复杂的媒介环境$传播环境对媒介叙事的
影响#分众传媒的江南春在⾔言及技术对⼴广告创意
的推动时，举出诺基亚⼿手机曾在其拥有的楼宇液

晶屏上投放的⼀一只⼿手机⼴广告为例例#⼴广告由五个镜
头组成:第⼀一个是!猜猜我是谁!;第⼆二个是!这是
数码相机吗!; 第三个!这是 M:) 播放器器吗!; 第
四个!这是汽⻋车导航仪吗!; 第五个!这是诺基亚
3KH!%江南春认为⽐比起早期的平⾯面⼴广告⽽而⾔言，新
的技术!是有⼀一些吸引和互动的!，但他认为这是
由于视频⽂文本!告诉你⼀一个故事!%［F］江南春敏敏锐
地体察到新媒介蕴含的新美学，却缺乏更更深⼊入的

⽂文化观察#楼宇视频因其独特的时空封闭性，与
街道户外⼴广告不不同，其⼴广告受众由此产⽣生⼀一定程

度的被强制的信息注意⼒力力#上述⽂文本并⾮非他所谓
的⼀一个传统意义的!故事性"视频⽂文本，影像之间
既没有构成主体的叙事递进，也没有渲染具体的

典型时空情境，⽽而是⼀一种!结构性诉求"话语型叙
事⽂文本，五个画⾯面之间形成了了对⽐比并列列式结构，类

似于汉语中的对照并列列句句式!不不是**⽽而是**!它有效利利⽤用后现代叙事美学，⽂文本为读者
设置参与空间，形成互动与对话情境#较之于江
南春，吴晓波的思考则更更具学理理性$深⼊入性#⾯面对
未来 #" 年年的影视⼴广告，他⾸首先强调多屏化时代!视频整合"的重要意义#他说: "视觉⼀一定要整
合#否则最后出来的如果各个屏是各个屏的东
⻄西，最后的品牌就变成了了碎⽚片%!［G］另⼀一个场合他
⼜又说:"我们的策略略就是要进⾏行行⼀一个很重要的聚
焦，就是你的视觉整合到底怎么办，要让你最⼩小的

屏和最⼤大的屏⾥里里⾯面有最⼤大的公约数，要有共同

项%!［#)］其前⼀一段话涉及品牌形象的视觉整合传
播策略略，后⼀一段话则从更更具体的创意层⾯面提出寻

找!视觉公约数!%⽽而这个!公约数"则存在于中
国⼈人的意象思维⾥里里#他说: "中国是⼀一个意象⼤大

国，但不不是⼀一个形象⼤大国**但是多屏时代之后，
我们可以⽤用多屏的影像去制造意象，⽽而不不仅仅是

在⼀一个平⾯面⾥里里⾯面做⼀一个很简单的构图，然后⽤用⻄西

⽅方⼈人的那种对视觉元素的修辞⽅方式来作解

释%!［G］!意象"是中国传统古典美学体系中最重
要的基础概念，是⼀一种融合具象与抽象$感性与理理
性并深刻反映中国⽂文化精神特点的审美辞藻#吴
晓波的!意象说"尽管显得朴素感性，但已经深刻
触及多屏化时代视频⼴广告叙事转向的本质特征及

修辞⽅方向#中国艺术中的意象表现，从中国画的
⽂文⼈人写意画到诗歌中的!盛唐意象!，从建筑美学
中的江南园林林到戏曲美学的叙事语⾔言，将似与不不

似$隔与不不隔$像与不不像的审美感发挥到极致，这
与后现代语境下以视觉拼贴为特征的图像叙事有

着何其相似的美学共通性#
此外，户外⼴广告传播环境的公共性$媒介接受

的⾮非强制性，往往要求受众产⽣生短时瞬间注意，也

对视频叙事产⽣生特定要求#有些研究者已经开始
关注到这⼀一现象%"⽐比如当⼀一个消费者路路过⼀一个
户外 T>X的时候，消费者可能没有时间看完整个
视频⼴广告，⽽而只是看到了了其中⼀一个情节或者⼀一个

画⾯面，如果这个画⾯面中没有品牌信息，这个消费者

的匆忙经过就可能没有任何品牌印象，这直接导

致⼴广告信息的耗损%!［#)］所以，传统影视⼴广告!时
间中⼼心观"的线性叙事就很容易易在这⼀一传播环境
中丢失信息，以空间叙事为导向的结构性叙事法

则显示出它的优势，产品或品牌信息不不是在叙事

的最后才出现，⽽而是可以瞬间多维感知#
多屏时代的视频语⾔言及叙事正在发⽣生巨⼤大变

化，从⽹网络视频到⼿手机视频，从户外 T>X 到巨型
环幕，各类媒介的先锋实验已经展开#苏夏有幸
通过这次上海海世博会环幕影⽚片’城市⼴广场(的拍
摄深刻领悟到媒介技术的变化如何改变传统视听

语⾔言特点，尤其是语⾔言的叙事美学#他总结道:"$环形结构叙事%即影⽚片的开头和影⽚片的结尾相
互辉映%&城市⼴广场(环幕影⽚片的开头以眼睛和
七个窗⼝口开头，结尾也是以不不同的眼睛和七个窗

⼝口结束，前后呼应，⽽而且形式感更更强%$乱线性叙
事%指整部影⽚片毫⽆无逻辑性，把所有⽚片段$情节$
⼈人物全部搅乱，让⼈人⽆无从得知现在$过去和将来，
只能靠观众凭借⾃自⼰己的记忆⼒力力捋顺影⽚片%&城市
⼴广场(充分利利⽤用环幕多屏的特点将时间秩序$⼈人
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物$情节$⽚片段全部打乱**在短短的时间⾥里里，观
众通过⾃自⼰己的记忆和想像，深刻体会到城市⽣生命

的鲜活和城市灵魂的多元%!［!］苏夏归纳的!乱线
性叙事"特质近似于影像的空间叙事，亦是笔者
所谓的!结构性叙事!%苏夏的姿态也许先锋，却
为多屏时代的叙事转向留留下了了典范⽂文本，也为⼴广

告视频叙事理理论的探索提供了了合适的观察窗⼝口#
发⽣生于 !# 世纪初以来的!景观叙事"及其所呈现
的叙事美学，尽管与德波批判的!景观⽂文明"不不可
同⽇日⽽而语，但由此形成的独特的视觉⽂文化及其意

识形态却值得持续关注与研究#
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