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河南卫视中国节日系列节目的

互动叙事传输
文/闫文君  郑一鸣

2021年河南卫视推出中国传统节日系列国风节目，“河

南卫视出圈”、“国风复兴”等话题在网络热议，每期节目

全网点击量均突破十亿，其成功与围绕“互动”进行叙事传

输密不可分。叙事传输（Narrative Transportation）由美国学

者Green和Brock提出，释义为“将认知、情感、想象传输进

叙事世界”，即受众以沉浸式体验改变认知与态度的过程，

会产生负面认知反应减少、对主角喜爱和认同、临场感的产

生、强烈的情感体验等作用。互动叙事指受众并非如传统叙事

对象般被动接受，可以“选择、反馈”等互动性介入影响故事

进程及走向，提升参与度与体验感，如“数字敦煌”、“数字

供养人计划”等互动叙事活动，使中国传统文化符号焕发时尚

魅力。河南作为文化大省，以中国节日系列节目推动树立“文

化河南，华夏之源”的新形象，其文化叙事中的人机互动、认

知互动、跨屏互动，与叙事传输效果存在一一对应关系。

一、人机互动：虚拟现实打造临场感

党的十八大以来，传承弘扬优秀传统文化成为坚定文化

自信、建设文化强国战略的重要组成。国风节目近年屡见不

鲜，其与现代文艺节目的区别往往仅在于服饰、动作、配乐

等古典特征，常带给观众有时代距离的程式化美感。河南卫

视中国节日系列节目的横空出世，消弭了表演者与观看者的

空间距离、仪式距离乃至身份距离，给观众带来强烈的感官

与心理冲击。

1．由舞台感到生活感。AR增强现实、VR虚拟现实等

人机交互技术，打破了传统文化节目静态的叙事空间设计局

限，为河南卫视国风节目打造出逼真的叙事情境，使故事叙

述做到移步换景；也让观众情随景动，其所见不再是局促的

舞台表演，而是一幕幕古代宫廷或民间生活画卷。

令人耳目一新的《唐宫夜宴》，一队三彩乐舞陶女俑

从博物馆醒来，化身活色生香的宫女唐小妹，在璀璨的星空

下、静谧的湖泊边、金碧辉煌的宫殿前再现大唐盛世的宫廷

文化。AR增强现实使观众情随景动，唐小妹临湖照影理妆戏

水，绿波微漪、水珠飞溅等还原度极高，VR虚拟现实情境中

的儿女情态也显得天真自然。自《元宵奇妙夜》起系列节目

更进一步，摒弃传统舞台改以文化遗迹为舞台，由唐小妹作

为“导游”，游览路线、风景、历史文物或为遗址写实；游

客与卡通唐小妹互动示意，宇航员也化身唐小妹感受盛唐气

象，虚实结合的场景带来时空交错的奇妙观感。

2．由程式化到个性化。综艺节目通常具有固定的节目

流程，如室内综艺多以歌舞开场，以全体演员合唱谢幕；室

外综艺常由游戏规则介绍、分组、竞赛、颁奖等环节构成。

河南卫视中国节日系列节目打破了这些程式化设定，每期节

目流程设计各不相同，能展现出各节目独特的个性。

系列节目的开场就各具匠心，将观众带入不同意境。

《元宵奇妙夜》以博物馆保安笛声惊醒三彩唐俑开场，在莲

鹤方壶、武则天除罪金简等国宝引领下穿越时空，与观众同

赏古今元宵佳节盛景。《清明奇妙游》则以卡通唐小妹在画

卷间进行古今穿梭为开场，向观众展示河南的地理形貌及清

明人文。

此后的端午至重阳奇妙游节目，其开场、结尾、节目衔

接等，无不表现出由程式化向个性化的突破。在引发热议的

舞蹈《唐宫夜宴》中，演员动作表情各异，不同于传统舞蹈
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对节目的情感共鸣。河南卫视通过探索一系列互动创新举措，开辟了中华优秀传统文化复兴的传播
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动作的整齐划一；唐小妹们笨拙的举止使队形常显凌乱，并

不符合传统群舞对舞蹈队形整齐变换的要求；但角色个性与情

感得以突出表现，看似不同以往的形式却成为节目的记忆点。

3．由主持人视角到剧中人视角。通常认为，“主持人

是综艺晚会中不可或缺的搭桥者，在将各个节目有机串联的

同时，也促进演员和观众台上台下交流，起到承上启下、传

情达意的作用”。主持人引领观众认识节目，其在节目前后

的介绍与总结以及情绪和态度都会影响受众。因此，主持人

是受众观看节目的桥梁，也可能造成受众与节目的距离，无

形中限制对节目的独立感知与全面剖析。

中国节日系列节目对主持人角色尝试改革，不再设传

统意义的主持人，改以“网剧+网综”形式推进，由剧中人

将观众自然地引入综艺场景，依托剧中人的行动轨迹串连节

目。《唐宫夜宴》以唐小妹们集合列队、临湖理妆、殿前候

演等一系列逻辑连续的动作串连全场；《元宵奇妙夜》则从

唐小妹视角呈现行之所至、目之所及的中原文化元宵节习

俗；之后的清明至重阳奇妙游节目，延续了唐小妹的节日游

剧情，邀观众随她们一道回到唐宋，步入洛邑古城、金明

池、嵩阳书院等地感受古时节日景象。

唐小妹穿越的剧情，既便于蒙太奇叙事，又利于消除观众

与主持人及节目间的距离感，使观众进行角色代入，强化对节

目、主题及中国传统文化的认同感。“不同文艺形式在不同的

感知领域里，均能产生相似的代入感，但互联网却加强了这种

感受。网络媒体以高仿真的声、像构造虚拟在场，使身体出席

之外的另一种‘真实’体验更容易获得人们的理解和接纳。”

二、认知互动：经典创新激活传统文化

传统文化想要被当代人接受并理解，单向的宣介推广已

难有实效，越来越需要大众喜闻乐见的形式创新，引导受众

愿意去选择、接受、理解传统文化并自觉参与互动式传播。

河南卫视正是通过对经典加以形式创新，才使全国乃至海外

观众借助新媒体进行认知互动，更好地了解中华优秀传统文

化的丰富内涵。

1．形式创新激活文化记忆。河南卫视中国节日系列节

目，将传统文化从抽象的概念活化为具象的人物场景。在此

过程中，我们所读过的古典诗词、听过的典故传说、去过或

神往过的名胜古迹，全都冲破尘封的记忆鲜活地出现在面

前，建构起节目与观众的认知互动新模式。

在《唐宫夜宴》这场国家级文物盛宴，14位唐小妹以博

物馆中唐三彩女俑为原型，服饰妆容完全再现了盛唐潮流；

《簪花仕女图》、《捣练图》等传世名画作为背景壁画，妇

好鸮尊、莲鹤方壶、贾湖骨笛等文物错落分布；美轮美奂的

国宝展映射出源远流长的中华文明史，引发观众对传统文化

的强烈兴趣及民族文化认同。《唐宫夜宴》播出后引发热议

并持续发酵，与之相关的历史、文化、民族审美等议题层出

不穷，拓展了大众对传统文化的认知深度与广度。

元宵至重阳系列节目，则均是文化遗迹及节日习俗的展

演。如元宵夜唐小妹穿越到洛阳应天门看烟花、进隋唐明堂

大殿看舞蹈《芙蓉池》、在登封观星台看武术表演《斗转星

移》、入开封清明上河园看戏，丰富的观光活动展示了河南

厚重的文化底蕴，也吻合元宵节热闹喜庆的过节习俗。

《清明奇妙游》则重在节日民俗介绍，分“缅怀先烈、

踏青游玩、书生苦读”三个版块分别展现清明节蕴含的文

化意义。《少年》、《精忠报国》等歌曲以互联网思维告慰

先贤，踏青、投壶等游乐活动是民间习俗的表达，《纸扇书

生》以舞蹈形式表现学子苦读的报国志趣。这些节目是节日

科普、民俗科普，更是传统文化内涵科普，凭借对传统文化符

号的创新传播同观众进行认知互动，从而激活民族文化记忆。

2．评论互动促进意义交换。传统文化符号传播的形式

创新能够激活观众的文化记忆，而视频播放时的弹幕评论与

热搜话题互动，则能有效强化相关信息的交换与传播，逐渐

形成更多元形式的认知互动。

传统文化的复兴不仅表现在主流媒体的宣传与博物馆的

兴建，开设主题公园以及自媒体传播的常态化也是传统文化

普及的重要路径。河南卫视中国节日系列节目在微信、微博、

今日头条等新媒体平台的讨论热度，比其收视率更显亮眼。

正是通过新媒体的评论互动，受众了解到节目中博物馆

保安吹出的笛韵竟然来自九千年前的贾湖骨笛、《兰陵王入

阵曲》如何演绎“流行-被禁-远渡重洋-重归祖国”的音乐

文化史及社会变迁史等拓展信息。有效的评论互动，既有助于

信息的传受双向传播，也促进了观众之间的意义多元交换。

3．参与互动构建公共意义空间。詹金斯强调“参与式

文化”注重关系建立与身份认同，评论互动引发了受众对节

目及群体的情感共鸣，进一步建构可共同参与的公共意义空

间：一方面，它可以使成员关系超出虚拟层面；另一方面，

节目影像孕育的意义空间具有公共性，交流互动能呈现出成

员间的关系价值。

河南卫视中国节日系列节目注重受众参与，提出了“网

民制造、网民指导、网民至上”的创作宗旨。《端午奇妙

游》中唐小妹由三彩俑形象换为邻家小妹，在经历“全网征

名、演员海选、剧本征集”之后，四位唐小妹在网友见证下

脱颖而出，带着大家继续传统文化之旅。

这一过程就像身边的朋友带我们开启中华传统文化卷

轴，亲切、新奇与期待感交织，唐小妹从“素人”变“明

星”的参与式互动效应，能引导网民建立身份认同、增强文

化自信。观众的全程参与带来对节目的熟悉及亲切感，也自
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然而然地开辟出社会共通的意义交流空间。

三、跨屏互动：立体传播强化情感共鸣

互联网的出现凸显了传统电视难以实现有效互动的短

板，这曾使电视一度陷入发展困境；随着两微一端等新媒体

平台的普及，跨屏互动弥补了这一缺陷，使电视迈出了新时

代的发展步伐。跨屏互动是通过移动互联网建立的屏与屏之间

的连接和交互，移动端用户可通过扫一扫、弹幕等形式参与电

视节目，在跨屏互动场景使电视具有可交互的双向传播功能。

1．台网联动形成立体传播体系。媒体融合是近年传统

媒体创新发展的必由之路，河南卫视主动对接网络新媒体平

台，构建“大屏+小屏”的话题立体传播体系与“直播+点

播”的多媒体内容播放渠道。

中国节日系列节目属于电视综艺，但网络在其策划、制

作、传播的全过程发挥了重要作用。互联网从众多歌舞综艺

节目中发掘出《唐宫夜宴》的独特之美，也帮助河南卫视找

到破圈之路，成为台网联动的范例。系列节目依托电视台原

有班底，又借助网络力量共同打造——从节目策划、剧情走

向到角色选取乃至舞美细节，都悉心听取网友意见，如前述

的唐小妹海选、剧本征集等活动均为线上进行，再如《重阳

奇妙游》采纳减少特效、增加慢镜头特写等改进建议，都使

网友感到互动有效并被尊重，不仅能提升其对节目的观感，

也让互联网受众更积极主动地参与在线讨论与转发分享。

在节目播出方面，河南卫视提出“移动优先、互联互

通”的传播理念。2021年河南春晚与快手、大象新闻客户端

合作，移动端比电视提前半小时开始直播。这一创新方式收

效甚佳，河南春晚一开播就冲上快手热搜榜第一名，两天内

全网关注度超3亿人次。初见成效后，河南卫视愈发重视跨

屏互动，运用“开播前全网造势、直播时联合错峰、播出后

花样点播”等传播策略探索台网联动。例如，网络点播短视

频就分为完整版、纯享版、拆分版等形式，体现了河南卫视

对网友们差异化需求的重视，也获得了丰厚的流量回报。

2．借助大数据聚合并传播话题。由跨屏互动实现的立

体传播，便于利用大数据分析用户情况，将节目内容或信息

更精准地向目标受众推送。对自己感兴趣的领域，受众会更

愿意参与话题讨论甚至自发进行传播分享。

河南卫视经过精心选择，决定与快手和大象新闻客户

端合作直播春晚。快手的短视频平台社交功能，便于信息的

分发传播，其“同城”功能可精准锁定本地观众；大象新闻

客户端是地方新媒体平台，在沉淀本地流量方面具有天然优

势。作为地方台，河南卫视的跨屏合作选择与其定位合乎情

理。根据节目内容，快手设置了“河南卫视春晚开播”、

“唐宫夜宴”、“白衣执甲”等话题，由于吻合国潮的文化

热点与年轻观众的审美观，迅速在国风圈、舞蹈圈等被聚合

并形成在相关圈层的自发传播。

自发传播可以跨越单一平台实现多社交平台的信息共

享，更能突破个体社交圈形成裂变式传播，河南卫视因此成

功出圈成为全网“文化审美期待”。春晚后的《元宵奇妙

夜》选择擅长于小圈层话题传播的B站进行直播，正是基于

核心圈聚合话题继而多圈层突破、多平台传播的考量。

3．集体欢腾构建起民族精神场。当节目成为全民关注

参与的热点，如前所述会形成意见交汇的公共空间，并对节

目角色形成情感共鸣，对节目内容生发出民族文化认同。

河南卫视的中国节日系列国风节目中，引发争论最多

的当属《七夕奇妙游》的舞蹈《龙门金刚》。时值河南面临

水灾疫情双重考验，这台七夕晚会引发灾难当前媒体如何应

对的热议。河南卫视借此解释了金刚与七夕的联系：金刚是

顽强精神的象征，蕴含辟邪与守卫一方的意义，恰与储七夕

水辟邪的节日习俗相对应；七夕的节日内涵不只是爱情和浪

漫，还承载着中华民族的飞天梦想，折射出勇毅、自强的民

族文化精神。《龙门金刚》在网络争议中登上微博、B站、

快手等平台热搜榜，《七夕奇妙游》网络点播量三天破25

亿——大家沉浸于优秀传统文化的博大精深，也震撼于现代

科技的惊艳特效。“中国崛起”、“大美华夏”等话语不断

刷屏，激发起广大网友的爱国热情。

当人们集聚起来共同参与某一活动时，知觉和行为会相

互感染交织，形成集体欢腾的浓烈情绪氛围，并因意见交汇

而产生情感共鸣。在河南卫视中国节日系列国风节目引发的

集体欢腾中，我们因中华悠久灿烂的文明而自豪，为优秀传

统文化的复兴而欣喜，从而通过创新的互动叙事传输，持续

生发出对民族文化更多的自信与认同。
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