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北国的冬日早晨，略显冷清的教室，太阳透过窗户，在烟火气的衬托下营造出轮廓和光影，如慈父般的老师帮

自己唯一的学生系上红领巾。阳光打在脸上，庄严显于细节，责任记在心里。这样一个富于氛围营造和仪式感呈

现的画面，让我们对这所特殊的山村小学，对坚守在这里的一对师生，油然而生敬意和感动。

这幅作品的影调和谐统一，在视觉呈现上利用恰当时段来强化了画面的温馨效果，人物状态与现实环境融为

一体，作为必不可少元素的烟筒和有些斑驳的墙皮等，充分证明这里条件艰苦，更衬托出坚守在山村一线的教师的

精神可嘉。

媒体界一般用于新闻照片价值判定的信息含量、视觉价值、情感力量和亲近性等要素，在这张照片中均得到

了较好体现。尤其是摄影语言的得当运用，让画面本身的效果已足以吸引读者深入了解新闻背景、关注人物命

运。这个拍摄自寒冷早晨的瞬间，传递给我们的是浓浓的暖意，是足以触动我们内心的神圣感。

（作者单位：中国摄影报）

2019年1月8日，是辽宁省开原市位于深山中的莲花镇砚台小学本学期最后一

天升旗，老师扈志生为他唯一的学生——三年级的孙晓锋系上红领巾。
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广告创意中的品牌视觉叙事
邵华冬

两个人的学校 新华社记者 姚剑锋 摄

叙事是人类最古老亦是最有效的传播方式。人类喜爱听故事、看“故事”的传统由来已久。品牌视觉叙事方式就是用叙事的方

式来串联视觉的元素，从而能够促进消费者对品牌的深度理解和深度印象。海量信息时代的到来，品牌与消费者的沟通愈加呈现碎

片化状态，消费者对品牌的印象往往是不连贯的、割裂的，而这恰恰是影响品牌建构的最大障碍。而品牌视觉叙事则在很大程度上

能够消解受众对于品牌的碎片化感知，给受众带来完整的品牌故事印象，这正是品牌视觉叙事对广告创意表达的最大贡献所在。

DDB巴西公司为圣地亚哥野生动物园(San Diego Zoo Safari Park)创作的系列广告就很好地诠释了上述理念。

圣地亚哥野生动物园是一个开放式野生动物园，由圣地亚哥动物保护研究所所拥有，他们一直致力于通过动物护理方面的

专业知识激发公众对大自然的激情并在全球范围内拯救野生动物物种，倡导人与野生动物的和谐相处。由此可见，这家野生动

物园已经拥有了自身独特的品牌理念。那么如何通过一组平面广告作品，让这家野生动物园的品牌理念能够冲破纷繁的信息干

扰，成功“虏获”消费者的心智资源呢？品牌视觉叙事规则在其间发挥了重要作用。品牌视觉叙事规则可以让一副简单的平面广

告视觉画面形成一个清晰、完整的故事线索，加深消费者对品牌理念的理解与认知。但通常，一个故事要包含主要角色、情节、主

题等多元要素，在一个篇幅有限的平面广告中承载如此丰富的信息且又清晰地予以表达，这对于广告创意人员而言无疑是一个

巨大的挑战。

首先，在这个广告作品中，人与野生动物作为品牌故事的主要角色得到了充分凸显。人类与野生动物分别通过半开的车窗

形成了各自角色的独立显露，将露出的人类的上半部头像和投影在车窗上的野生动物的下半部身影相拼接，形成了人类与野生

动物在视觉上的巧妙融合。故事的主题与此同时得到清晰表达——即人与野生动物虽各自独立，但又可以巧妙融合、和谐共

生。而品牌故事情节的表达也非常生动，作为故事主角之一的野生动物与人类近在咫尺，其身影已然印在车窗之上。紧张的氛

围呼之欲出，人类从未与野生动物如此接近，是否会有危险？画面中人类露出的重点是眼睛，这些主角的眼睛里露出的情绪是什

么？惊奇？喜悦？畏惧？不同的观者可能各自有不同的解读，而这种解读实际上已经成功地调动了受众对于品牌的关注。在这

种看似紧张却又新奇的画面中，创意者已经成功地表达了品牌故事的主题、角色与情节线索，让公众对于品牌的理念有了更为生

动和清晰的认知。

（作者系中国传媒大学副教授、硕士生导师、博士组导师）


