
广告叙事中的原型研究一以灰姑娘为例

：
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摘 要 叙事广泛地存在于人类的生活中 。 广告作为现代消费社会的显著特征之
一

， 本质上是广告主在大众传播媒体上发布

的以营利为 目的的
一

种叙事。 广告创作人员需要不断从社会文化中汲取能蠹 ， 并结合商品找到适合与消费者进行沟

通的创意点 ， 使消费者对广告产生认同与共鸣 ， 达到预期的广告效果 。 灰姑娘的故事在全球范围内广泛流传 ， 这给

广告创作者提供了灵感来源。 作为一种原型 灰姑娘的故事在广告中反复出现 ，但在叙事上又有别于传统的文学叙事 。
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广告叙事与原型 所见所闻所感
，
进行情感交流

，
传承民族文化 。 罗兰 巴

特 （ 在 《叙事作 品结构分析导论 》 中

叙事
， 是在特定 的社会文化语境中用 口语 、 书面 提到

“

对人类来说 ， 似乎任何材料都适宜于进行叙事 ；

语或辅之态势语 、 音像 、 图片等综合手段表述
一

件或 叙事承载物可以是 口头或书面的有音节语言、 是固定

一

系列真实或虚构事件的行为过程或所有具有叙事性 的或活动的画面 、 是手势 ， 以及所有这些材料的有机

的言语作品 。 混合 ； 叙事遍布于神话 、 传说 、 寓言 、 民间故事、 小说 、

叙事是人类特有的一种行为 。 从人类开始交流 ，
史诗 、 历史、 悲剧 、 正剧、 喜剧、 剧 、 绘画 、

彩绘玻

叙事便应运而生。 从古到今， 从人类早期蒙昧时代的 璃窗 、 电影、 连环画 、 社会杂 闻 、 会话。 而且 ， 以这

手势体语 、 结绳记事 、 口 口 相传到今天丰富 的诗歌 、 些几乎无限的形式 出现的叙事遍存于
一

切 时代 、

一

切

散文、 戏剧 、 小说 、 新闻 、 影视 ， 无
一

不是人类的叙事 。 地方、

一

切社会 。 有了人类历史本身 ， 就有了叙事
”

。

在人类生活中 ， 叙事无处不在 。 叙事 ，
既是人类的

一

研究叙事现象的理论叙事学发端于上世纪 年

种技能 ， 也是人类 的
一

种需要。 人类通过叙事 ，
记录 代的结构主义论。 年 ， 茨维坦 托多 洛夫在他
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的 《 十 日谈 语法 》

一

书 中首次提 出
“

叙事学
”

的 文 篇 ， 期刊论文 篇 ， 从中可 以看出关于
“

广告

概念 ：

“
⋯ ⋯这部著作属于

一

门 尚未存在的科学 ， 我 叙事
”

问题的研究已经开始引起关注 。 这些文章把叙

们 暂且将这 门科学取名为叙述学 ， 即关于叙事作品 事学引 入广告研究 ， 从广告 的叙事起源、 叙事原型 、

的科学 。

”

从托 多洛夫的界定来看 ， 叙事学的研究 叙事过程 、 叙事特征 、 叙事符号、 叙事节奏 、 叙事情境 、

对 象应该包括所有具有叙事性 的作 品 ，
而没有特指 叙事策略等多个不同角度进行研究 ， 其中虽不乏颇有

哪种文本 。 而在后期的实践研究中 ， 由于文学作 品较 深度 、 有创见的观点 ， 但相较于 以
“

文学叙事
”

作为

适宜进行叙事分析 的形态特征 ， 使叙事学在文学领 关键词进行全文检索得到的 条结果而言 ， 关于广

域发扬光大
，
叙事学的研究对象从广泛的叙事作品 告叙事 的研究才刚刚起步 ， 这一方面的成果也仅是凤

逐步缩小到神话 、
民间故事 ， 尤其是小说 ， 以及后来 毛麟角 ，

还有巨大的深度拓展空间 。

的以小说为主体的文学作 品 。 这个时期的研究被称 原型 ， 即刻画在我们心理结构中 的
“

印记
”

。

“

原

为经典叙事学 。 上世纪 年代中期 ， 叙事学理论传 型
”

的概念最早来源于荣格在研究了世界各国大量神

入中国 ， 带来了中国叙事学研究的繁荣 。 中 国学者翻 话传说的基础上提出 时
‘

集体无意识
”

在荣格看来
，

译了西方最具代表性 的叙事理论作 品 ， 同 时中 国本 原型 ， 是人类长期心理积淀 中未被直接感 知到的集

土化的叙事研究也有了显著成果 ， 如 陈平原的 《中 国 体无意 识的显现 ， 因而是作为潜在 的无意识 进入创

小说叙事模式的转变 》 （ 、罗钢的 《 叙事学导论 》 作过程的 ， 但它们又必须得到外化 ， 最初呈现为
一

种

、
张开 炎的 《神话叙事学 》 （ 、 杨义 的《 中

“

原始意象
”

。 在远古时代表现为神话现象 ，
然后在不

国叙事学 》 （ 、 申丹的 《叙述学与小说文体学研 同 时代通过无意识激活为艺术形 象 ，
这些原始意象

究 》 （ 、 傅修延的 《 先秦叙事研究一一关于中 及原型之所以能够保存下来 ， 在很大程度上得益于文

国叙事传统的形成 》 （ 等 。 我 国古代文学源远 艺这个载体 。 因为漫长的历史进程中 ， 他们不断地以

流长 ， 名作如林 ， 叙事学研究 的主体一一文艺理论 本原的形成反复出现在艺术作品和诗歌中 。 原型具

研究专家在借鉴西方叙事理论的同 时 ， 结合我国古代 有普遍性 ， 在每
一

个人心 目中都会有
“

原型意象
”

， 原

丰富的文学作品 ， 展开了
一

系列研究 ， 在叙事学这
一

型蕴含着社会心理和历史文化的力量 ， 在社会生活中 ，

学科领域发出了来 自 中国 的声音 。 世纪 年代 ， 它有助于唤起人们的广泛认同 ，
因此

， 原型理论广泛

西方关于叙事研究的热度不断升温 ，
后经典叙事学兴 运用于文学作品 创作和批评 中 。 现代商业广告作为

一

起 ，
越来越多的西方学者不断扩展研究领域 ， 从文学 种在社会大众中广泛传播的信息 ， 带有 明确的 目的性 ，

叙事延伸至文化意义上的叙事作品 ，
众多具有叙事性 它蕴含 的商业逻辑要求广告需要通过

一

定的叙事技巧

的作品都进入研究的视野之内 ， 如音乐 、 舞蹈 、 绘画、 和技术手段 ， 把商品价值和消费者 的内心需求联系起

建筑、 戏剧 、 电影 、
电视剧等 ， 甚至出现了跨学科 、 来 ，

渴望获得消费者的认可与共鸣 ， 以达到引起消费

多学科交叉的现象 ， 如
“

新闻叙事学
”

、

“

电视叙事学
”

、 者关注、 兴趣并最终形成消费的传播 目的 。 如果在广

“

女性主义叙事学
”

等 ，
而广告作为现代消费社会的显 告叙事中能巧妙运用原型契合消费者的认知模式 ，

调

著特征之一 ， 也开始进入叙事学理论研究的视野。 动消费者的情感共 鸣
，
就能达成商业 目 的 。 因此

，
广

广告叙事是在特定的社会文化语境中 ， 以赢利为 告在叙事中开始广泛运用原型进行创作 ， 如耐克广告

最终 目 的 ， 使用各种 符号和媒介表述
一

件或一系列 中 的
“

英雄
”

， 利 郎男装广告 中的
“

隐士
”

、 麦 当劳婴

真实或虚构事件， 以传递商品 、 服务 、 品牌或企业信 儿篇广告中的
‘

天真者
”

、百发润发广告中的
‘

才子佳人
”

、

息 的行为过程或 及其符号成 品 。 在中国 知网 ，
用

“

步步髙无绳 电话
”

广告 中的
“

小丑
”

， 这些广告的推

“

广告叙事
”

作为关键词进行全文检索 ， 共捜索到 出获得了巨大的商业成功⋯⋯生活中有多少种典型情

篇 文 章 ： 年 篇 ， 年 篇 ， 势 ，就会有多少种原型 人类在几千年的生活、生产中 ，

年 篇 ， 其 中包含博士论文 篇 ，
硕士论 积累了无数的经验与记忆 ， 并通过集体无意识遗传下
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来 ， 通过语言 、 文字 、 影像等多种形式代代流传 ， 这 到了继母的百般虐待。 后来叶限得到神人指点 ， 将鱼

些成 为了广告创作者取之不竭的创意来源 ，
也成为广 骨藏于屋中 ， 从此

“

金玑玉食
，
随欲而具

”

。 在一次节

告成功的秘钥 。 日活动中 ， 叶限瞒过继母 ，

“

衣翠纺上衣 ，
蹑 （ 踩 ） 金

履
”

去参加 。 因被继母察觉 仓卒逃离 遗下
一

只金鞋 。

《灰姑娘》 叙事概述 金鞋被邻近海岛的国主得到 ， 他让所有的女子试穿鞋

子
，
终于

“

得叶限
”

、

“

以叶限为上妇
”

， 而
“

其母及女 ，

灰姑娘是
一

个在世界范围内广泛流传且受到普遍 即为飞石击死
”

。 以鞋为媒 ，
善良

、
智慧的灰姑娘最终

欢迎的文学原型形象 ， 在许多国家和民族的童话故事 、 获得了幸福的结局 。 虽然中国版
“

灰姑娘
”

的故事在中

民间故事里都能找到此类故事的踪迹 ， 称得上是妇孺 国流传并不算广泛 ， 但却与西方流传的灰姑娘故事有

皆知 ，
经久不衰 。 只要

一

提到
“

灰姑娘
”

， 其故事就能 着惊人的相似 ， 而且在时间上比西方早了近千年 。

被 自发联想 ， 形成
一

个完整的叙事 。

灰姑娘的故事可以追溯到很早以前 。 古埃及的灰 《灰姑娘 》 叙事的关键词解读

姑娘可能是世界上有文字记载的最早的灰姑娘 。 希腊

史学家斯特拉波 （ 曾在公元前一世纪记述了 纵观多个国家不同版本的灰姑娘故事 ，
我们发现

，

一位嫁到埃及的希腊少女洛多庇斯的故事 ，
这被认为 这些故事虽然所处 的地域不同 ，

时代不同 ，
社会背景、

是灰姑娘故事的最早版本 。 关于灰姑娘的故事在全球 文化观念 、 道德规范也有所差异 ， 但它们都有着某些

拥有众多不同版本 ， 虽然在叙述上存在差异 ， 但在人 相似的情节要素和共同的结局 ，
正是这些要素 ， 构成

物关系的设置 、 故事主题的表达 、 故事情节 的发展等 了灰姑娘故事叙事的有力支撑 ， 塑造了
一

个命运坎河

方面却存在着
一

致性 。 在西方 ， 灰姑娘的故事传说流 的姑娘最后过上幸福生活的故事 ，
同时宣扬了

“

善有

传更广 影响更大 。 据中国大百科全书出版社 年 善报 、
恶有恶报

”

的主题思想 。

出版的 《简明不列颠百科全书 四 》 的记载 ， 与
“

灰姑 （

一

） 继母虐待

娘
”

同一类型的故事 ， 仅欧洲就有 个以上的文本 。 每
一

个灰姑娘的故事里 ， 都有
一

个恶毒的继母 ，

玛丽安 洛尔夫 考克斯 （ 曾经 她伪善假义 ， 借着婚姻得到了
一

个免费的劳动力 ， 却

于 年将所能收集到 的所有当时流传于欧洲的灰 看她百般不顺眼 ， 因此想方设法虐待她 。 西方版的灰

姑娘故事进行整理并出版 ， 此类故事多达 个 。 在 姑娘
，
被继母逼着去做粗重的工作 ， 睡在厨房灰堆里 ，

她之后 ， 民间文学搜集者又做了更深入 的调査和收集 只能穿破衣服 ，

经常弄得全身满是灰尘 ，
因此被戏称

工作 ， 迄今为止 已在亚 、 非 、 欧 、 美发现 了以
“

灰姑 为
“

灰姑娘
”

； 中国版 的灰姑娘叶限 ， 不但聪慧无 比 ，

娘
”

作为原型的故事 多个， 其中以德国格林兄弟 而且非常勤快 ， 尤其擅长淘金 ，
受到父亲宠爱 ， 但父

于 年出版的 《格林童话集 》 中 的 《灰姑娘 》 最为 亲去世后就经常被继母要求去山髙水迢 、 路远又坎坷

人们所熟知 。 的地方打水 ， 狠心的继母还杀死了叶限精心饲养的
一

其实
，
灰姑娘 的形象并非都是大家想象中的金发 条小金鱼 。 各国 的灰姑娘故事都是在继母与失去了父

碧眼 ， 也有黑头发黑眼睛的亚洲形象 。 中国文学历史 亲依靠的女儿之间的矛盾斗争中展开 ，
父亲的缺席使

悠久 ， 拥有数量众多、 内容绚丽多彩的民间故事 、 神 得
一

家之权落到继母手里 ，
继母 因此有机会得以肆意

话传说 ， 其中也有灰姑娘 的故事传世 ， 见于晚唐著名 施虐 。 继母虐待的桥段呈现了
一个美丽 、 善 良 、 勤劳、

志怪小说家段成式记载于中国民间故事集 《酉阳杂俎 》 坚忍的灰姑娘形象 ， 她一出场就赢得了读者的 同情 ，

中 的续集之
一

《 支诺皋 上 》 ，
时间约为公元九世纪 同时也暗示了继母最后的结局。

中期 。 这个灰姑娘名叫 叶限 ， 幼年丧母 ， 从小聪明勤 （ 二 ） 神物相助

快
， 得到父亲的宠爱。 几年后父亲不幸去世 ， 她也遭 神物相助是各国民 间故事中常见的情节 ， 在人力
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有限 、 无法改变现状和命运的情况下，
神物成为连接 主人的过程也成为推进故事情节发展的核心元素 。 除

神与人的纽带 ， 寄托着人们美好的愿望和情感 。 神物 了
“

试鞋验身
”

这
一

方式外 ， 在其他灰姑娘故事的版

在灰姑娘型故事中起到了至关重要的作用 ， 推动着故 本中还有
一

些不同验证身份的方式 ， 如
“

赤脚过宝剑
”

、

事情节向前发展 。 各版本中的神物形态各异 ，
可以是

“

拔出奇异树
”

等方式 。 不论是
“

以鞋为媒
”

还是其他

德国版灰姑娘故事中 的
“

在母亲坟头的许愿树上筑巢 方式 ， 最终童话里的灰姑娘和王子都是过上了令人羡

的小鸟
”

， 也可以是法国版灰姑娘故事 中的
“

仙女
”

， 慕的幸福生活 。

亦或是意大利版灰姑娘故事中 的
“

椰枣树
”

，
还可能

是 中国版灰姑娘故事 中的
“

鱼骨
”
⋯⋯它们具有非同 《灰姑娘 》〉 题材广告的叙事特征

寻常的神力 如
“

鱼骨
”

令叶限
“

金玑玉食
，
随欲而具

”

，

“

小鸟
”

能变 出任何灰姑娘想要的东西。 在神物出现 著名人类文化学家泰勒 提 出 ，
文化是包括知识 、

之前
，
灰姑娘的生活完全是

一片灰色 。 而有了神物后 ，
信仰 、 艺术 、

道德
、
法律 、 习俗和任何人作为一名社

她的生活开始有了色彩。 如果情节 中没有神物设计 ， 会成 员而获得 的 能力 和习惯在 内的复杂整体 。
网 而

灰姑娘的故事就缺乏离奇动人的情节，
亦没有在全球 在现代消费社会 ， 广告不仅是

一

种商业手段 ， 更是社

广泛流传的可能性 ， 灰姑娘也将终日过着苦难的生活 ， 会文化的
一

种镜像 ， 反映出与社会文化相互影响的特

而没有后来命运转折的契机 。 性 ：

一

方面 ， 广告创作人员和广告诉求对象都处于特

三 ） 集会结缘 定的社会文化之中 ， 广告人正是根据 自身的体验和对

平凡的贫家女要遇到 改变 自 己命运的心仪对象 ， 社会的认知以及对广告诉求对象的生活方式 、 文化观

必须要通过
一

个特殊的契机 。 在格林童话中 ， 灰姑娘 念 、 价值观念等的了解来制定广告策略 、 创作广告作

通过
一

场盛大的舞会被王子认识 ， 而中国的叶限则是 品 的 ； 另
一

方面 ， 广告本身就是社会文化 的
一

个组成

通过
一

个特殊的带有少数民族气息 的节 日
一一洞节 ， 部分 对整个社会文化发生着潜移默化的巨大影响 。

来改变自己的命运 。 舞会也好 ， 洞节也罢 ， 都是规模 广告创意来源于生活 ， 正如詹姆斯 韦伯 扬所说
“

创

盛大的集会 ， 它带出 了来拯救灰姑娘的王子 。 虽然继 意不过是旧事物之间基于某种契机而形成的组合
”

，

母百般阻挠 ， 但善者天助 ，

一

向逆来顺受的灰姑娘仿 广告创作人 员正是不断从社会文化中汲取能量 ，
并结

佛早有预见 ， 她一心想要参加集会 ， 克服重重 困难 ，
合商品找到适合与消费者进行沟通 的点子 ，

使消费者

在神物的帮助下躲过继母 ，
盛装打扮，

变身为美丽高 对广告产生认 同与共 鸣 ， 达到预期的广告效果 。 广告

贵的公主闪亮登场
，
在集会中成为众人的焦点 。 灰姑 本身也是一种叙事 ， 灰姑娘故事在全球范围 内广泛流

娘在集会上的短暂露面 ， 成功俘获了王子的心 。 在这 传， 可称得上是家喻户晓 ， 这给广告创作者提供了灵

里
，
集会是两人初次见面的地点 ， 也是灰姑娘命运转 感来源 。 但是 ， 广告叙事又不同于文学叙事 ， 它是

“

戴

折的理想环境 ，
进一步将故事情节推向了高潮 。 着镣铐跳舞

”

， 是在有限的时空进行说服 ， 因此
，
在以

四 ） 试鞋验身 《灰姑娘 》 为创意题材的广告叙事中 ，
呈现出三种特征 ：

灰姑娘故事中
， 最精彩的桥段是试鞋验身。 鞋是 （

一

） 功利化叙事

灰姑娘故事 中的重要道具 它是王子找到灰姑娘的
“

线 消费是现代商业社会难以 回避的话题 ， 而广告就

索
”

和
“

凭证
”

。 虽然材质各有不同 如水晶鞋 、金缕鞋 、 是为刺激消费而生 ，
它的历史和经济学意义上消费的

玻璃鞋 、 软木鞋 、 木屐等 ，
但 围绕着鞋 ， 各个版本的 历史 同样久远

，
并在这

一

过程中形成了 自 己的
一

套刺

“

灰姑 娘
”

故事都有
一

个大致相似的主线 ： 灰姑娘失 激消费的运行模式 。 广告作为消费文化传播的最直

鞋 王子得鞋 全城试鞋 喜结 良缘 ， 试鞋成为故事 接最有力的载体 ， 在现代社会无处不在 。 现代商业广

中的重要情节。 在这里 ， 这只奇异的鞋成为灰姑娘的 告以营利为 目 的 ， 是 由 出资人通过大众传播媒介发布

专属 品 ， 除了它的女主人谁穿上都不合脚 。 寻找鞋的 有关商品 （ 产品 、 服务和观点 ） 的信息 ， 借此刺激消

广告大观 理论版



I

 营销传播论坛

费者的购买欲望 。 因此 ， 商业广告的 中心
一

直以来都 助突 出商品 的配角 。 在有限的时空中 ，
为了最大 限度

是商品 ， 无论采用何种广告叙事方式 ， 其最终的 目的 地突 出商品 ， 广告不得不将次要的内容 简化 ，
通过典

都是为了突显商品 ， 在最后
一

刻还是会回到广告的主 型符号或片段叙事 自然也就成了
一

种范式 。

体一一商品 。 以 《灰姑娘 》 为创意题材的广告叙事 自

然也无法跳脱出这 铁律 。

如伊卡露洗 发水 （ 茶花 煽油配方 ） 年投放

的广告 中
，

一

开始就旁 白道 ：

“

改变灰姑娘一生的 ， 不

是神仙魔法 ， 而是加人茶挪體辅方麵升鄉

卡露 ，
它让你享受秀发被翻的感觉 ， 就连王子 ，

都

给她的秀发吸引 。

”

广告的最后 ，
没有出现

“

试鞋验身
”

的桥段 ，
王子通过

“

闻香识灰姑娘
”

的方式找到了意

中人 ’

“

找到这
一

头滋润秀发 ， 谁还会在乎那玻璃鞋

子呢 ？

”

广告创意在传统叙事的基础上进行了重新再 图 梅丽莎 （
果冻鞋广告

创作 ， 完美地突显了商品特征 ， 使受众印象深刻 。

荷兰 咖啡 年投放的广告 《新灰 平面广告由于只有二维的表现空间 ，
通过静态的

姑娘的故事 》 中 ， 为了突出商品 ， 对传统的故事情节做 文字 、 插图来叙事 ，
通常只能呈现

一

个定格 的场景 ，

了更多的改编 广告叙事重点放在男主角
“

寻找灰姑娘
”

因此只能承载有限的信息。 虽然平面广告也可以运用

的过程 ， 从
一

位现代 版英俊 的小伙子手拿咖啡瓶 盖 文字叙述讲出精彩 的故事 ， 但 由于篇幅 的限制 ， 自然

挨家挨户地敲 门找寻开始 ， 在几经失望之后 ， 他终于 也不可能像文学作品
一

样能充分地展现情节。 巴西梅

找到了与瓶盖吻合 的瓶身 ， 在盖上瓶子的那
一

刻 ， 彼 丽莎 （ 果冻鞋在 年投放的平面广告 中

此心意相通的两人会心一笑 ， 画面出现广告语
“

见 图 ， 画面中呈现的是正要坐车离去的公主和坐

丨

’

丨

”

（ 不特别 ， 不罢休 。 在这 在台阶上 、 拿着水晶鞋 、 望着公主 的王子 ， 其 背景的

里 ， 咖 啡就是
“

水晶鞋
”

，
是 小伙子找到 闪耀灯光依稀让人感觉到这是

一

座城堡或宫殿 ；
而在

灰姑娘的唯
一

凭证 ， 成为整则广告的叙事中心。 法国爱马仕 （ 年投放的平面广告中 （
见

二 ） 缩减叙事 图
，
呈现的灰姑娘叙事则更加简单 ，

没有城堡 ，
没

徐丛青在 《广告叙事 》 中写到 ：

“

广告叙事是简短 有王子 ， 只有正在奔跑的灰姑娘和遗落在台 阶上的一

的采取 缩减 策略 的叙事
”

。 广告是
一

种付费的 大众 只
“

水晶鞋
”

， 画面背景也移到了蔚蓝的大海 。 虽然两

传播 。 特别是现代商业广告费 用高企 ，

一

个成功的品 则广告对灰姑娘故事情节的叙事都只是不完整的符号

牌背后往往需要有巨额的广告费用支撑 。 从媒体投放 碎片 ， 但受众通过对
“

年轻的姑娘
”

、

“

遗落的鞋
”

等

上来看 ，

一

般情况下 ， 平面广告的篇幅越大 、 影视广 关键符号的 解码 ， 能够直接建立起与灰姑娘故事的关

告的时长越长 ，
则广告费用也越昂贵 。 正 因为如此 ，

联 ， 从而得以正确地解读广告 。

广告自 诞生之 日起 ，
不管是平面广告 、

影视广告还是 与平面广告不同 ，
影视广告通过影像 、语言 、 音乐

、

现代的新媒体广告 ， 其篇 幅 、 时长都是有限 的 ， 远不 字幕等符号组合来叙事。 影像呈现的是动态 、 立体 的

如文学作 品叙事 的宏大精深 、 电影叙事的大开大阖 。 表现方式 ， 在时空上比定格的平面具有更大的表现空

再则 ， 广告是
一

种商业行为 ， 是戴着镣铐跳舞 的艺术 ， 间 ， 但影视广告通常也有 时长限制 ， 秒、 秒为

其根本 目 的是为了销售 ， 因此 ， 与文学作 品 、 电影等 最多见 。 即使现在有较长的网络广告 、 微电影广告出

其他纯叙事载体不同的是 ， 广告 中商品是主角
，
而其 现

， 但
一

般也在 分钟以 内 ， 远远比不上
一

部电影 ，

他如诸如人物 、 道具 、 情节 、 色彩 、 歌 曲等等都是辅 有充分的叙事时空 。 因此
， 以灰姑娘故事作为创意蓝

广告大观 理论版
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本的广告不能也没有必要完整呈现继母虐待 、 神物相 诙谐 、 夸张等一系列表现手法进行叙事 ，
以突 出品牌

助 、 集会结缘 、 试鞋验身等
一

系列故事情节 ， 而通常 或商品 。 这也使 以 《灰姑 娘 》 为蓝本 的广告叙事 中 ，

是砍头去尾 ， 撷取故事的
一

部分进行表现。 如 不是完全遵循原有的童话叙事情节 ，
而是在保留典型

年 ， 由伦敦 广告公司创作 的英 国 符号或基本情节的基础上围 绕商品或 品 牌所要传达

直发器广告
，
全 长 分 秒

，
广告开头没有像文学 的主题对其进行再创 作与演绎 ， 以期达到引起消 费

作品 中的灰姑娘叙事那样有冗长的铺垫 ，
而是

一

开始 者关注 、 产生深刻记忆并塑造品 牌个性的传播效果 。

就从
“

集会结缘
”

进入叙事 ， 点钟声响起魔法自动 这种再创作是对经典 《灰姑娘 》 故事的重新解构 ， 在

失灵 ， 灰姑娘的华丽装饰逐渐散落 ， 惊慌逃走 时掉落 广告叙事 中通常有两种方式 ，

一

种是先通过受众熟

了水晶鞋 ， 也没有
“

试鞋验身
”

的情节展现 ， 只有灰 悉的故事造成似曾相识的亲近感 ， 然后
“

偷梁换柱
”

，

姑娘离去的背影 。 广告将灰 姑娘的故事集中通过大家 使原故事出现意外的结局 ； 另
一

种是遵循故事中原来

熟知 的 、 最 吸引人关注的片段来进行叙事。 同样 ， 在 的人物关系和情节发 展 ， 但为了突出 商品 ， 将道具 、

上述伊卡露洗发水 （ 茶花煽油配方 ） 的广告中 ，
也只 人物 、 场景等元 素其中之一或几种进行置换。 不管采

表现了
“

集会结缘
”

和
“

试鞋验身
”

的情节 。 用哪
一

种方式 ， 广告最终都是希望受众在娱乐中关注

并接受商品 。

如 直发器 的广告就为灰姑娘的故事塑造了

新的桥段 ， 广告创意摒弃了
“

从此 ， 灰姑娘和王子过

一！乂 上了報的生活
”

的传统纏结尾 ， 直发器

卿助下不職乱 ， 灰觀频变身
，
环视众人 ， 自

一

‘

‘ 信而优雅 ，
她实现了对 自己 的拯救

，
还顺带小小鄙视

■ 了 下王子先前对腿不屑 顾 。 应狐 在广告的

咅盼贿贿絲 ， 贿納妈織賴神 白勺

： 纏相仿 ，
观众更关注的是广告 的场景 、 人物 、 道具

和音乐等表现 ， 直到后来 直发器出现 ， 叙事有

了新 的内容 ， 但最令人觉得意外的还是最后 ， 当灰姑

娘提着 水晶鞋 款款地走向 王子 ， 王子也拿着水 晶 鞋

迎向灰姑娘时 ， 灰姑娘 昂首走过 ， 留下
一

脸错愕的王

图 爱马仕 （
鞋广告 子⋯⋯通过异于原故事的桥段设计 ，

不仅使广告更精

彩
，
而且还塑造了自信独立的 品牌形象 。

三
）
演绎叙事 如果说直发器 、 洗发水 和咖啡等商品成为灰姑娘

威廉 伯恩巴克 ― 曾经说过 ，

“

广告必须与众不 主题广告叙事的主角还不足为奇 ，
那么

，
广告人充分

同 ， 具有独创性和新奇性。

”

在现代商业社会 中 ，
广 发挥想象能力 ， 在婴儿用品一一纸尿布的广告中也运

告铺天盖地 ， 人们每天接触到 的广告信息越来越多 ， 用如此创意 ， 就令人拍案叫绝了。 纸尿布

加之生活节奏的加快
，

人们对各类广告的 免疫力越来 年投放 的广告就是其 中的精彩之作 。 广告成功运用

越强
，
只有触动人心 的广告才能使商品或品 牌信息以 原则其中的

“

婴儿
”

元素结合灰姑娘的童话叙事 ， 虽

独特的方式传达到消费者头脑中 ， 剌激他们的消费欲 然在情节上还遵循
“

遭受虐待
” “

神物相助
” “

集

望
， 从而达到企业的营销 目的 ，

而枯燥无味 、 平庸无 会结缘
” “

仓皇丢
‘

鞋
’ ”

的叙事 ， 但将
“

鞋
”

换成了

奇的广告会淹没在众多广告 中 ， 消费者对其视而不见 。 纸尿布 ， 将王子与灰姑娘换成了可爱的男宝宝和女宝

因此
，
广告必须讲 究创 意 ，

通过幽默 、 悬念 、 恐惧 、
宝 。 由于穿上了神仙姐姐变出的 纸尿布和公主

广告大观 理论版
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裙 ，
原本脏兮兮、 泪汪汪的灰姑娘宝宝变得喜笑颜开、 费社会的重要文本 ， 亦是社会文化 的

一

种镜像 ， 广

活泼可爱 ， 让王子宝宝
一

见倾心 ， 两个宝宝迈着蹒跚 告叙事 中大量存在着各种原型 。 根据斯图亚特 霍尔

的脚步奔向对方 ，
王子宝宝

“

含情脉脉
”

，
拉着灰姑娘 的编码 解码理论 ， 受众对媒介讯息 的解读立场

宝宝的手
“

翩翩起舞
”

， 而其它宝宝的纸尿布纷纷 由于 区为分三种 ， 首先是
“

支配 霸权立场
”

（

不合身纷纷掉落
，
再次强调了 纸尿布的与众不 意指受众对讯息的解码

“

完

同 。 当 点的钟声响起 ，
灰姑娘宝宝仓皇逃走 ，

王子 全遵照编码者的意图进行
”

； 其二是
“

协商代码或协商

宝宝号啕大哭 ， 多亏神仙姐姐变出了找到灰姑娘宝宝 立场
”

（ 意指受众对

的凭证一一 纸尿布 ， 从此王子宝宝和灰姑娘宝 讯息的解码 既不完全同意 ，
又不完全否定 ， 受众与支

宝过上了幸福的生活。 相信观众看到这里
一

定忍俊不 配意识形态始终处于
一

种充满矛盾的商议过程 ；
第三

禁 ， 并对广告和商品留下深刻的印象 。 种是
“

反抗代码
”

（ 意指受众在

解码时持有与编码者
“

截然相反
”

的立场 。 广告 由

结语 于其自身的商业动机和利润逻辑 ， 消费者在进行解码

时常常呈现出
“

反抗代码
”

的立场 ，
而巧妙地运用各

将灰姑娘原 型借用至 广告叙事 ， 并进行合理 的 种原型进行广告叙事 ， 则有助于减少 、 消解这种对抗 ，

突 出 、 缩减和演绎 ， 能使消费者因 熟悉而更加快速 实现广告信息的有效传达 。

地感知广告文本所要诠释 的信息 ， 对信息进行认知

加 工 ， 并 因价值观的认同 而产生对品牌美好 、 积极 （ 注 ： 本文为 年福建省教育厅 类项目 品牌形象的原型及意义研

的联 想 ， 有利于广告效果 的最终达成 。 作为现代消 究
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