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【摘    要】以故宫文创短视频为研究对象，尝试构建视觉修辞与多模态传播的理论耦合框架，探索视觉

修辞通过多模态协同进行文化意义生成与再生产的机制，回应国潮传播中视觉话语的建构逻

辑、技术规训与认同协商的交织关系。通过视听综合化的多模态协同文化生产，故宫文创短

视频完成了符号拼贴与叙事重构，打破了视觉修辞、文化认同与多模态传播研究之间的理论

壁垒，为传统文化在媒介融合语境下的创新表达提供了参考路径。

【关  键  词】短视频传播；故宫文创短视频；多模态；文化认同

【作者单位】王敏，中共济南市委党校。

【中图分类号】G239.21     【文献标识码】A     【DOI】10.16491/j.cnki.cn45-1216/g2.2025.08.012

一、从视觉修辞到多模态话语的协同
叙事

数字技术和文化的全球化正在将符号表意和
文化传播推向新的范式。视觉修辞作为西方图像
学与传播学交叉的核心概念，其本质是通过图像
符号的编码与解码实现意义建构，多模态话语则
强调语言、图像、声音等多元符号的协同叙事。
二者的理论耦合为解析国潮文化传播提供了“符
号权力建构—多模态意义生产”的双重视角。

1．视觉修辞的符号权力：从图像表意向文化
认同的范式转型

符号权力是法国社会学家皮埃尔 · 布尔迪厄
提出的概念，指通过语言、图像等符号体系构建
认知、价值与规范的隐性权力，其作用在于塑造
群体认同或影响社会行为。作为符号权力的重要
载体之一，视觉修辞开始从单个图像表意向文化
认同层面的文化符号构建转变。可以说，从符号
到理性（功能的、法律的或自然的）的修辞转型

无疑对任何文化物都是适用的［1］。
国风、国潮、国漫二次元、国漫题材游戏扮

演（Cosplay）等“传统再造”的短视频，通过对
历史文化记忆的挖掘和再创造，再度唤醒受众的
历史文化想象［2］。国潮消费的底层逻辑是对视觉
修辞符号权力的揭示，如三星堆博物馆把青铜面
具符号变为潮玩手办，极大夸张、萌化的面部造
型很好地消解了文物的年代感和距离感，用“萌
系”语言唤起对年轻群体情感的联结［3］，传统文
化符号由此获得全新的意义价值。国潮美学以视
觉符号的“传统再造”为审美基础，将传统元素
与现代设计结合，把历史符号转换成一种代表当
代人们社会性的文化认同。故宫博物院等文化艺
术单位共同出品的《只此青绿》就体现了这一特
征。《只此青绿》以北宋名画《千里江山图》为底
本，在保留“青绿”原生性文化基因的基础上，
通过舞蹈诗剧的形式重新解构该画作原有的形象，
最后以“身体山水”的姿态呈现“青绿”特有的

符号转译与认同协商：故宫文创短视频的
多模态叙事传播
文 / 王敏
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气质。通过“青绿”色彩符号的视觉修辞（传统
元素现代转译）与LED技术的多模态呈现，《只此
青绿》构建出“色彩象征—身体叙事—空间互动”
的符号权力链条，实现了从二维图像到三维文化
认同的范式转型。

同时，短视频平台运用技术赋权发挥受众的
能动作用，改变了传统的线性视觉修辞方式，在
平台中探索出一种更加多元表意的新方式。以抖
音为例，《探清水河》的传播方式由以往传统曲艺
的剧场表演转变成“短视频＋弹幕”式的交互形
式。受众对内容进行二次加工创编，以弹幕实时
评论为线索，形成“瞬间共同体”以加强情感共
振效果，极大地改观了传统传播形态的图景［4］。
心理上的真实感和亲近感使得大众更容易进入媒
介构建的仪式空间［5］，视觉信息的产生、使用和
解释变得更加民主化，大众得到空前的表达自由
度，此时，消费场景与仪式本身也是构成符号价
值的一部分［6］。在罗兰 · 巴特看来，美术图像在
大部分情况下是一种被编码的讯息［7］，短视频技
术出现后，视觉修辞随之进入全新的发展阶段。
其别具一格的视听语言与凌乱、碎片化的叙事节
奏，显示了更强的即时性、更广泛的群众基础和
更多的狂欢样态。

2．多模态话语的互文逻辑：符号协同与意义
再生产

视觉修辞通过图像符号建构文化认同，多模
态话语则通过文本、声音、视觉等符号协同实现
意义再生产，二者耦合可以突破单一的模态局限，
形成“符号表意—情感共鸣—文化认同”的完整
传播链条。文本、图像、声音等模态边界消失后，
不同媒介载体之间相互渗透和交叠，以跨界共存
的形式创造新的表意或互动媒介形态。不同的媒
介载体构成了多模态话语，其本质是边界消解和
表义互通。

视觉触发人的知觉感受，声音增强人的感
情冲击，文本则引导人们认识编码。多模态协同
下的文化价值传递可以被理解为是一条“感知—

想象—认同”的意义传递之路。在抖音、快手、
YouTube等平台上的多模态协同呈现，形成了以
展示非遗技艺为主题的微观叙事策略。多模态短
视频通过特写镜头（视觉）、背景音效（听觉）和
字幕解说（文本）叠加，把复杂的工艺过程简化
为一系列可供感知的文化瞬间［8］，降低了受众跨
文化理解的门槛，使得不同文化圈层的人都能理
解、欣赏和体会其中的文化价值。

在《只此青绿》中，故宫文化的多模态转译
体现了从物到舞、从静态到动态的符号转化逻辑。
无论是把物质符号变成数字化形式，还是把文化
意象当作跨媒介情节展开，其根本就是对文化基
因进行提取并再组合。比如，故宫APP根据《千
里江山图》设计了一款触屏游戏，受众通过关
卡就可以制作出多张水墨画风的原创照片并上传
社交软件，即可达到“观赏—参与—传播”的闭
环［9］。舞蹈诗剧《只此青绿》把画作从二维平面
发展成舞台的三维立体空间，用舞者的身体再现
山水意境。

在数字媒体艺术设计过程中，利用最新的技
术方法创造出全新的表现形式，将不同的经典
文化以多种多样的视觉、情节、叙事方式表现，
是现阶段文化传承及文化传播教育的方式。艺术
与科技的紧密结合促进了传统资源向数字资产
转变，催生了新的知识产权价值。新兴技术的迅
猛发展使得现有的专利分类难以涵盖一切创新，
引入更灵活的版权法规定和新的版权类别迫在
眉睫［10］。

二、故宫文创短视频的多模态话语生产
机制

多模态话语分析理论源于20世纪90年代，强
调在交际过程中语言、视觉、声音等符号资源的
协同作用。尼葛洛庞帝指出，“各种感官构成的整
体的确大于部分之和”［11］。短视频信息场中，各
种模态共同参与信息传播，从而完成拼接、互动
与交融，共同构建起复杂的叙事时空。
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1．视觉符号的转译与传统文化现代性重构
视觉符号转译应遵循传统视觉符号背后的传

统文化内核，在遵从现代设计理念的基础上使用
前沿技术手段，以此得到传达现代化理念、与大
众审美相契合的新作品。同时也要注意，屏幕与
数字机器组合形成了一种典型的集合视听与屏幕
的全新视觉体验［12］。在多模态话语建构中，设计
者的任务是充分利用现有的符号资源，以合适的
方式表现修辞者与听众的信息和立场［13］。

通过去语境化与再符号化策略，故宫文创短
视频将文物从历史叙事中剥离，转化为可被大众
消费的视觉符号。其将太和殿脊兽转化为“故宫
猫”形象，消解了太和殿脊兽镇守皇权的神圣性。
这一过程正符合鲍德里亚所言的“符号消费”逻
辑，即文化和消费一起形成了围绕在人们周围的
惊人的消费和丰盛现象［14］。故宫建筑上的瑞兽元
素被提取出来，设计成具有时代审美特点的更符
合大众喜好的卡通形象，其视觉形象被重新打上
时代烙印，成了再符号化产品。在此过程中，利
用物品符号化的表象构建新的社会认同，大众在
自我价值与符号价值之间建立了某种等价或者认
同的直接联系［15］。视觉重构使得故宫文化被更多
大众了解和认识，并且进一步传承和发展下去。

从故宫色谱来看，故宫色彩体现的是深厚的
历史文化底蕴与政治意涵，经由短视频呈现的故
宫色谱已然成为传统文化“情感共同体”构建意
识形态的建构物。故宫色彩体系被编码为视觉政
治工具，明黄色是身份等级最高的色彩，代表着
统治者的最高权力和尊贵地位。《故宫初雪》短
视频运用雪景慢镜头加暖黄色光效作为整个短片
的画面基调，把带有明黄色调的建筑带入雪景中，
使故宫的权力色彩变成普通人也可以接触并感受
的色彩元素。在“故宫修复日记”系列短视频里，
朱红宫墙代表的是故宫建筑辉煌厚重的历史，青
铜器的绿锈代表着文物的沧桑，两种冲突色彩构
成视觉修辞的“符号碰撞”，体现了符号权力从权
威叙事到大众参与的解构与重构。

2．听觉模态的节奏控制与情感共鸣
在听觉模态中，短视频通过声音元素精心构

筑声音配置，以此点燃听众的情感之火，实现从
听觉感知到情感共鸣的升华。通过精准调控速度、
强度和时长，短视频可以构建起悦耳的听觉韵律，
从而引发情感共鸣。在《故宫十二时辰》这一节
目中，编钟类乐器厚重低沉的低频钟声被用来表
现历史回响，末尾伴之以高频的古筝滑音，音高
的快速变换带给听众“时空穿梭”的感觉。《我
在故宫修文物》则通过短暂的静默突出情感氛围，
以镜头特写表现钟表运行齿轮的状态，同步暂停
所有的背景音效，营造出“此时无声胜有声”的
深远意境。

故宫短视频还运用旁白叙事的创造性改变，
实现从博物馆式权威话语到大众传播口语化表述
的范式转换。在“故宫文物的隐秘角落”系列中，
专业研究人员将完整的讲稿切割成7—15秒的“知
识彩蛋”，在AI讲解员以京片子口吻介绍御膳房菜
品之时，以富有语调变化和儿化音的方言语气词
完成典型的宫廷与市井相互转化的过程。此外，
网络流行语的植入也成为代际对话的桥梁，在介
绍慈禧的用膳场景时，旁白突然插入“干饭人上
线啦”的调侃，配合动画化的用膳场景，瞬间消
解了历史人物的距离感。可以说，旁白的每一次
口语化转向都是传统文化向现代生活进行的亲和
性试探。

3．多模态协同：跨符号互动中的意义增殖
效应

单靠语言这一模态是不能完成传播或与人交
流的任务的，必须依托交际主体对意义模式的精
准选择，以确定相应的模态［16］。依托庞大的文物
体系和建筑遗产，故宫短视频大多聚焦历史脉络
梳理与文物深度解读。

作为一种即时互动的评论形式，弹幕正在重
塑数字时代的文化表达与信息传播模式。当画
面出现乾隆瓷器时，弹幕刷屏“盖章狂魔”，将
本体为静态文物的乾隆瓷器转变成当代的文化符
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号，实现了梗文化的意义嫁接。弹幕语言体系中
包括许多的缩略语、谐音梗，构成了一个完全独
立于官方话语的话语系统。B站（bilibili）受众
用“高能预警”“泪目”等弹幕热词把认真严肃
的纪录片《我在故宫修文物》变成了充满戏谑意
味和代入感的“二次创作”，借助弹幕碎片化的
表达特性瓦解了原本完整叙事的权威性。在《长
安十二时辰》的弹幕中，有网友对剧中某一细节
进行查证（如“唐代叉手礼”），甚至反过来影响
了官方的创作逻辑。

在产品营销互动的过程中，现代消费者展现
高度的自主性。媒介文化产品的受众能将个人反
应转化为社会互动，将观看的文化转变为参与式
文化。数字技术的发展使之得到进一步升级，比
如依托平台提供的短视频模板、AR贴纸等符号资
源直接参与文化创造。AR贴纸依靠符号拼贴游戏、
挑战赛模因传播、数据化文化反馈等方式，触发
并加强了受众的创造行为。平台还基于受众使用
AR贴纸的频率来改良并优化设计相关形象，如“故
宫猫”贴纸就顺应受众喜好增加了吐舌动态效果。
故宫文创短视频还允许受众通过动态贴纸技术，
生产出兼具传统性与个性化的新文本［17］，如《故
宫初雪》短视频结尾就设计了“初雪”调料罐的
AR贴纸，受众可自主操作完成“撒盐成雪”的虚
拟互动。

三、多模态话语实践的文化认同建构
故宫文创短视频通过视听综合化的多模态协

同文化生产，实现了符号拼贴与叙事重构，促进
了文化身份的流动，进而弥合了故宫文化元素的
传统与现代张力，实现了从皇宫想象到日常生活
的意义下沉，在国潮受众的圈层分化与认同博弈
中逐步构建起民族文化认同。

1．符号拼贴：传统与现代的张力弥合
故宫文创短视频通过多重文化符号的拼贴并

置，弥合了传统与现代的张力。例如，部分短视
频作品将故宫的龙纹等传统元素与赛博格美学进

行巧妙融合，金龙盘旋的经典场景被嵌入霓虹光
效的虚拟空间中，搭配电子音效与赛博朋克风格
的背景音乐，既保留了龙纹的威严与历史文化性，
又赋予其未来主义的新气质。这有利于吸引Z世代
的年轻观众，减少大众对宫廷元素的疏离感、陌
生感，激发大众对传统文化的深层感知。

故宫文创短视频还通过文言文与网络流行语
的互文戏仿，唤起大众的短视频互动参与动力与
文创消费热情。创作者通过强化文言文同网络流
行语的杂糅，调动大众对文创现代与传统兼容属
性的好奇和关注。如“上新了故宫”抖音号在介
绍乾隆专用的饮酒器“金瓯永固杯”时，以学术
化解说配古典雅乐，平衡了娱乐性与严肃性。另
外，故宫文创短视频还邀请现代明星参与视频
拍摄，如“上新了故宫”推出故宫风物展示短片

“用47秒带你走近故宫六百年来的古人风华”，当
大众熟悉的佟丽娅、宋轶等公众人物在片中以妃
子、王爷、大臣等形象展示扇子、耳环、服装等
有潜力转化为文创产品的物件时，大众能够更为
直观地感受故宫的美学积淀。

2．叙事重构：从皇宫想象到日常生活的意义
下沉

在封建王朝时代，故宫作为政治权力空间，
与普通人完全隔绝。尽管当下的故宫转化为博物
院，已经对普通游客开放，但物理空间的开放并
不意味着普通游客能真正把握故宫本身。在当代，
这样一个集合了政治文化多重意义的综合之物，
实际上正在被故宫文创重新物象化并通过“象”
的重构展示其意义［18］。故宫文创短视频通过萌化
叙事、拟人化叙事等手法实现了从皇宫想象到日
常生活的意义下沉，具有现代性特征的新故宫物
象由最初的定位不清、不温不火发展到亮点频出、
深入人心。

故宫早在2010年10月就已展开商业化的实践
摸索，然而一开始的故宫文创因品控不佳、营销
渠道落后等原因，未得到受众的青睐。2014年，
故宫淘宝微信公众号刊登了《雍正：感觉自己萌萌



95

2025 年第 8 期总第 482 期 融  合VIEW ON PUBLISHING

哒》一文，此文迅速出圈，雍正也因此成为第一
位故宫现代“网红”。后续诞生的一系列文创短视
频也由此进一步撬动了“萌经济”现象的产生和
发展。

萌化叙事通过轻松诙谐的语言和情节替代传
统的宏大叙事，重构了传统故事的表达策略，将
严肃的传统历史主题软化，拉近了故宫人、事、
物同受众的距离。2019年8月，故宫文创推出了第
六个冠名品牌，为此设计的广告片《故宫秘史之
六子夺嫡》将六个品牌形象拟人化，将“故宫淘
宝”“故宫出版社”“故宫文创”等依次比作六位
阿哥。精心设计的广告文案形象地总结了文创产
品线各自的特色与王牌产品，引导受众快速有效
地找寻自己心仪、适配的文创类型，将历史性的
文创产品同大众日常生活语境相关联，促进了故
宫文创从皇宫想象到日常生活的意义下沉，将传
统文化资源转化为可消费的流行符号。

3．身份流动：国潮受众的圈层分化与认同
博弈

社会圈层的交织既可能生产出维持和发展，
又可能生产出瓦解和变异，而真正处于核心的
是个体间以及其他处于相互关系因素的沟通过
程［19］。从网络圈层内部的结构特征来看，圈层成
员往往对其所属圈层的话语和内容有着强烈的认
同感［20］。圈层既存在固定性，也存在一定的脱域
性和流动性，国潮受众的圈层分化与认同博弈就
此出现。Z世代对“新传统主义”的话语进行一定
程度的收编，推动了文化生产模式的转型和文化
认同的流动性建构。部分故宫文创消费者结合故
宫文化与文创产品开展国潮文化输出，将故宫建
筑剪影与电子音乐、蒸汽波等视觉风格融合。此
类二创内容被平台算法推流，形成了“新传统主
义”话语圈层，体现了年轻群体对传统文化的主
动重构与赋权。

但部分故宫文创短视频因将传统文化符号与
嘻哈舞蹈等文化结合，引发文化保守者批评，部
分观众则认为这属于文化创新，反映了不同群体

在符号解读中的权力博弈。事实上，部分故宫文
创短视频确实存在文化科普不严谨、元素融合欠
缺文化敏感度的问题，如一些非官方营销者和视
频博主将故宫文化产品简化为“爆款”“全网疯
抢”“故宫最被低估的单品”，忽视了故宫文物流
动性、历史性的文化内涵，不利于民族传统文化
的深度传播。故宫文创的商业价值本身源于文化
价值，故宫文创的开发初衷也是以商业反哺文化，
故宫文创短视频需要实现商业价值与文化价值的
平衡，助力国潮文化的长期存续。

四、国潮多模态传播与文化认同的理论
阐释

叙事是一种认知建构，数字技术的介入使得
中华文化可以拥有跨媒介、多模态转译和解释的
可能［21］。故宫的一系列文创短视频利用视觉、听
觉、文字、互动等多种模态的共同协作，建构了
具备现代张力和传统文化深度的话语实践。

1．多模态话语生产的文化认同建构机制
多模态是在符号产品或事件的设计中使用几

种符号的模式［22］。故宫文创短视频通过充分调动
视觉、语言、声音、交互等符号系统之间的多模
态协同运作，最终呈现和谐、融合式的话语空间。
在故宫文创短视频中，典型的视觉符号有故宫建
筑、文物、服饰，语言符号包括通俗口语化的旁白，
还有将文言文与网络语言进行知识转译的混用话
语，声音模态是古风音乐、拟音和中国传统乐器。
文创短视频中的弹幕和评论等则为受众营造了受
众参与式的再创造空间。

在国潮传播的过程中，视觉修辞不仅承担着
将内容转化为图像信息的功能，还担负着重塑文
化认同的功能。故宫短视频中的一些图像元素如

“宫廷红”“龙纹”“金銮殿”等被当代网民进一步
转译为当代审美中的潮流象征。图像显示的不仅
是它表面呈现的是什么，还是它在一种文化中被
想象出来后呈现的含义［23］。图像的意义建构高度
依赖文化带来的想象以及不同语境下意义的重构，
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短视频中传统文化“转译”的过程本质上是一场
对文化领导权的争夺。

文创短视频等引发的文化认同可以通过弹幕、
评论等受众参与并进行二次创作的形式逐步建构。
共创平台的启用使得不同圈层的受众可以通过弹
幕、剪辑、模仿、混剪等形式进行二次创作，受
众可以切身参与文化传播过程，从而使文化认同
具备动态协商的特征。身份不仅通过语言来表达，
还通过图像、音乐、布局等多种方式来构建［24］。
在多模态传播场景中，认同的形成是一个跨模态、
跨社群的协同过程。

视觉修辞不仅是表达的工具，也是进行民族
文化软实力输出的重要手段之一。视觉内容本身
就是一种对现实进行再编码的行为。当受众以视
觉修辞为基础进行再创造时，受众自然被纳入文
化意义的再定义过程之中。平台上的创作者以及

“文化博主”承担起新型“有机知识分子”的功能。
在故宫文创短视频中，创作者借助视觉美学来进
行情感唤醒，受众可以在审美的自然体验中潜移
默化地接纳视频背后的文化价值。

2．国潮传播的文化反思
国潮短视频在创新传播传统文化的过程中，

会受到平台算法机制与商业逻辑的深度规训。平
台算法依据大数据搜集的点击量、互动率筛选内
容，最终决定视频中能“被看见”的文化是什么。
布尔迪厄强调文化品位需求是社会环境塑造的结
果，文化需求是培养和教育的产物［25］，即文化需
求是社会结构和阶层差异的体现。在短视频生态
中，时间资本与算法适应力成为主导文化分发的
新指标，受众被动接受内容的背后，其实是资本
对文化参与权的重构。

在国潮文化被平台输出传播到全球市场的过
程中，相关文化叙事不可避免地面临被误读的困
境。海外受众可能将其简化为异质性的“文化奇
观”，而非中华文化现代性转化的美学表征。同
时，数字民族主义在数字空间中利用数字平台的
操作规则和机制塑造和强化了技术与文化身份的

融合。
长期以来，视觉在人类的感知活动中占据着

重要地位。网络媒体依靠数字技术制造的高清图
像刺激着人们的视觉神经，集结了文字、照片、
视频等形态的多媒体交互式报道强有力地冲击着
人们的视听感官。新媒体语境下好的图像修辞会
在与受众的心理互动中产生更强的劝服力量［26］，
抖音短视频中的国潮文化通过将传统文化与现代
设计相结合的视觉修辞，强调中国制造的崛起，
在情感上与年轻人产生强烈的共鸣。2022年北京
冬奥会开幕式运用了大量象征中国传统文化的符
号，如中国结、京剧脸谱、长城等视觉图像，对
传统文化予以再现，传递了中国的国家形象和文
化自信。国潮短视频通过组织情绪化符号激活人
类集体无意识的原型意象，将以往权威的国家叙
事转化为亲和的民间叙事，这种叙事以视觉修辞
的方式再现于全球观众眼前，这一变化为中国形
象重构提供了新的路径。

通过多模态话语协同，故宫文创短视频实现
了创作者与观众的高度互动，推动了内容共创与
商品消费的良性循环。借由符号拼贴与叙事重构，
国潮文创叙事在一定程度上促进了新时代民族文
化认同的建构。然而，短视频平台兴起于“草根”
土壤，算法逻辑呈现逐利性和同质化趋向，不当
的文创短视频展演形式可能会破坏传统文化的深
度与严肃性。只有在理论反思与实践优化中不断
完善国潮文化的传播模式，才能实现文化价值与
商业价值的双赢，推动国潮从现象走向常态。
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