
□ 符号与传媒
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传统的生成 ： 意大 利面何 以成 为 意大 利 人 民族认 同 的

象征？

西 蒙娜 斯坦诺

摘要 ： 意 大利人 多 把本土食物视为 民族认 同 最具有代表性的 方 面 ， 这种
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理论与 用 画

感受有时会导向真实的 爱 国 热情 。 然 而
， 如果说意 大利 的 美食图

谱包含了诸 多地 区性 的 、 地方性 的成分 ， 这些成分不 能被 简 单地

视为某种单一 的传统或 为 数不 多 的传统菜 系 ， 那 么 另 一方 面 ， 意

大利 人对他们
“

自 己
”

的 美食的集体热情 暗示 了 一种明 确而 有限
；

的等亭
， 而

亭卞
利
甲
则是这种想 象 最典型 的 体现 。 意 大 利面何以

成 劣 ，
又是士士▲ ▲ 一 个价值对 象 ， 使得主体 （意 大利 人） 如罗

丨

兰 巴 尔特所说的 那样 ，

“

爱上
”

他们 国 家 ？ 这一对象被赋予 了 什
丨

么价值 ？ 本文探讨 了 广 告这一社会文化价值的镜像和催生 器 ， 对

一些相关 案例进行 了 符号 学分析 ， 旨在揭示 出 大众媒体及其话语

是如何生 产并加强 了 集体的热情和表现 。

关键词 ： 意 大利 面 ， 认同 ， 想 象 ， 广 告 ， 符号 学
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理论与瘇用 画
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□ 符芎与传雄
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理论与应用

，

‘ ‘ ， ，

，

—

，

、

、

、

，

“ ”

，

，

‘‘ ”

，

丁

，

，

，

“

”

）

“



□ 符号与传媒

；

“
，

，

；
：

—

；

，

：

；

；

：

“

”

，
：

—

：

—

， ，

：
，

， ：

‘ ， ”

，

；

：

：

，



理论与应用 ■

， ，

，
：

“ ”

，

邏
“ ， ，

“

”
） ，

，

①

，

：

丁

：

”

，



□ 苻号 与 传媒

：

，

，

：

，

“ ”

，

—

，

，

纖
，

，



理论与 应用 ■

，

， ， ，

，

，

，
，

：
， ，

， ，

：

”

，

，
，

，

一

：

“ ”

隱拜
論國
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理论与 应用 圓

：

，

，

“ ”

，

： ，
，

，

：

： ；

；
；

；

， ‘

：

， ，

，

”

，



□ 符号与 传 媒

，

±

迎
，

“ ’
，

，

‘ ‘ ，

）

，

：

，

：

，

：
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